MAHLWERCK

Gin
Ein Getrank wie eine

Offenbarung: kreativ,
inspirierend und lecker!

DAS MAGAZIN 2020

Der Erfolg eines Werbetragers hangt
von seiner Gestaltung ab, denn das
Aussehen macht den Unterschied.

Build & Grow

Das nachhaltige Teamevent ist
gut fir die Firma und ein Beitrag
im Kampf gegen die Armut.

Titelmotiv: Rodion Kutsaev @frostroomhead
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Bei Diebstahl Gut unterwegs:
keine Haftung 0 % Plastik,
100 % Geschmack

Passen Sie gut auf lhre Werbetrager auf.

Als dkologische Alternative zu Wegwerf-Bechern setzt

Mahlwerck-Tassen sind schnell weg. Der der 2Go ein starkes Zeichen fiir echten Genuss und einen
Grund ist wohl ihr tolles Design. Denn was verantwortungsvollen Umgang mit unseren Ressourcen.
gut aussieht, weckt Begehrlichkeiten. Qualitat, die man schmeckt!
DAS PORZELLAN DER MARKEN DAS PORZELLAN DER MARKEN
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EDITORIAL

BRAND. NEW. LOOK.

Haben Sie es schon gemerkt? Sonst bldt-
tern Sie gleich mal ein paar Seiten weiter!
Genau - wir haben unserem Magalog
einen brandneuen Look verpasst. Daflir
gibt es viele Griinde, denn Design hat
nicht nur die Aufgabe, gut auszusehen.

In den letzten Jahren ist bei Mahlwerck
viel passiert - vom ersten Coffee2Go-
Becher liber zahlreiche eigene Formen
und Oberfldchen bis hin zum neuen
Porsche-Geschirr 2019. Von wieder-
verwertbarem Mehrweggeschirr tiber das
Klimazertifikat bis zum eigenen Bienen-
stock. Von Messeauftritten tiber Sport-
events bis zu Firmenpartys. Kurzum:
Mahlwerck hat sich als Unternehmen und
als Marke groBartig entwickelt. Das neue
Design des Magalogs spiegelt den Fort-
schritt wieder.

Design schafft Klarheit und Orientierung.

Werfen Sie einen Blick in den Katalog-Teil,

wenn Sie es nicht schon getan haben.
Unsere vier Produktfamilien sind jetzt in
einer eigenen Farb- und Formenwelt zu
Hause. Die Basics stehen im Zeichen
klassischer Geometrie und einem moder-
nen Berry. Unsere eigenen Kreationen,
die Uniques, prdsentierensich in
warmem Violett und einer ausgefallenen
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Formsprache. Unsere 2Go Systems
stehen im Zeichen urbaner Mobilitdt und
dunklem Griin. Die Welt des Branded
Catering ist von industriellem Pragma-
tismus und zeigt sich in Turkis-Tonen.

Design schafft Identitdt. Eine gelungene
Gestaltung trdgt dazu bei, dass eine
Marke unverwechselbar aussieht und ihre
Botschaft ankommt. Das gilt fir unsere
eigene Marke natlrlich ebenso wie fir die
Marken unserer Kunden.

Fir unsere Kunden haben wir eine eigene
Design-Abteilung. Profis, die stets daflr
sorgen, dass das Branding unserer
Auftraggeber perfekt auf Porzellan
umgesetzt wird. Beim neuen Magalog
haben wir uns mal wieder um unser eige-
nes Branding gekiimmert.

Viel SpaB beim Angucken, Lesen
und Orientieren wiinschen

Ihre Heike Hampel-Rudolph
und Ihr Tobias Kockert

Wir haben
unserem Magalog
einen brandneuen
Look verpasst.
Daflur gibt es viele
Grunde, denn
Design hat nicht
nur die Aufgabe,
gut auszusehen.
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SAVE THE
DATES 2020
Auf diesen Messen und Roadshows

kénnen Sie Mahlwerck Produkte live
begutachten und erhalten die fach-

kundige Beratung unserer Spezialisten.

Mehr unter

+ www.mahlwerck.de/messen

Werbemittelmesse Miinchen
22.-23.01. - MOC Miinchen

Give-a-Days Stuttgart
30.01.-01.02. - Messe Stuttgart

Kolibri Werbeartikelmesse
04.02. - Kolibri Blirogebaude Kernen

Creativ Bielefeld
04.02. - Lenkwerk Bielefeld

Plan Concept Werbeartikelmesse
06.02. - Essen

K+M Messe
06.02. - K+M Obertshausen

Hauptfleisch Karlsruher
Werbemitteltag
11.02. - Karlsruhe

Trend Friihjahrsmesse
13.02. - Offenbach

Lauffs - Advertise 2020
05.03. - Festspielhaus Baden Baden

Hausmesse Bartenbach
05.03. - Lokschuppen Mainz

WEMA 2020 Scholz Promotion
11.03. - Stuttgart

Markeding Schweiz
11.03. - Samsunghalle Zirich

Haptica
18.03.-Bonn

Innovative Merchandise
25.03. - GroBmaischeid

Markeding Wien
02.04. - Hofburg Wien

WerbeWiesn
09.09. - Zenith Miinchen

Markeding Linz
17.09. - Tabakfabrik Linz

GWW-Newsweek 2020
14.02. Offenbach

03.03. Dortmund

12.05. Bielefeld

13.05. Berlin

14.05. Hamburg

26.05. Stuttgart

27.05. Niirnberg

28.05. Miinchen

23.09. Spreitenbach/Schweiz
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GINspiration im Glas
Wacholderschnaps ist vielseitig,
lecker und kreativ

GinistinlIn ganz Deutschlang sprieBen Destillen wie
Pilze aus dem Boden. Das angesagte Getrankt lebt neben
Wacholder von weiteren natiirlichen Zutaten - den
Botanicals. Damit wird gekonnt experimentiert, kreativ
kombiniert und meistens... eiskalt serviert! Das schmeckt
richtig gut und macht SpaB. Eh man sich versieht, ist man

auf der Suche nach dem Gin des Lebens.
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Summ, summ, summ -

wer mitmacht ist nicht dumm!
Gemeinsam mit Mahlwerck und beeswe.love
leisten unsere Kunden einen Beitrag zum
Artenschutz

Seit 2018 arbeitet Mahlwerck hundert Prozent
klimaneutral - jetzt haben wir zudem die Paten-
schaft fir ein Bienenvolk ibernommen. Von
unserem Engagement fiir den Artenschutz profi-
tieren auch unsere Kunden, denn jede Marke, die
unsere Tassen ziert, hat die Gewissheit, ebenfalls zu
einem besseren Miteinander von Mensch und Natur

beizutragen.
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Ein Spiel mit Wirklichkeit und Farbe
Durch geschickte Verfremdung schafft
der Klinstler Markus Retzlaff eine
emotionale Realitat

Das wirkliche Leben spielt sich dortab, wo
Gegensdtze aufeinandertreffen. Retzlaff hat
ein besonderes Gesplir dafiir. In Kétzschen-
broda, zwischen MeiBen und Dresden, fertigt
er mit technisch aufwendigen Verfahren und
koloristischen Abwandlungen ausdrucksstarke
Radierungen von emotionaler Realitat.

STAY CONNECTED

Immer up to date und bestens vernetzt
mit den Mahlwerck-Prdsenzen im Inter-
net. Wir freuen uns auf Sie!

Der Newsletter informiert tiefgehend,
Twitter verbreitet schnelle Nachrichten
und Pinterest prasentiert Design-ldeen

mahlwerck.de/newsletter

facebook.com/mahlwerck

instagram.com/mahlwerck

@ 8 [

twitter.com/mahlwerck

pinterest.com/mahlwerck

¢ ©
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sa u be res wa sser Was wiren manche Tage ohne eine Tasse Kaffee?

Im Halbschlaf wiirden wir uns in die Arbeit tasten,

d u I'Ch Kaﬁee tribe aus dem Fenster blicken oder den Kuchen
Die CUP&CI”O FOU”CIUUO” trocken hinunterwiirgen. Manche Betriebe sollen

schon einer Revolte nahe gewesen sein, weil die

setzt SiCh fur eine f(]il’e Kaffeemaschine defekt war.
Kaffeewelt ein

Was uns so wichtig ist, darf uns auch etwas Wert
sein. Die Cup&Cino Foundation macht sich fiir
eine faire Kaffeewelt stark. Pro Tasse Kaffee zahlen
Unterstitzer zwei Cent extra. Die Stiftung realisiert
damit so genannte WASH-Projekte in Athiopien:
Wasser, Sanitar und Hygiene. Bis 2019 konnten zehn
Schulen an sauberes Wasser angeschlossen werden.
Das ist nur fair, denn schlieflich versorgen uns die
Menschen dort mit etwas, das uns so wichtig ist!

> www.cupcino-foundation.com

Neu, stylish, unique
Die Kaffeezubereitung mit Filter erlebt ein Revival.
Mahlwerck verpasst ihr einen coolen Look

Tradition ist nicht das Gegenteil von Moderne.
Tradition bedeutet, dass etwas schon sehr lange
gemacht wird, weil es gut ist. Einen Kaffee mit
einem Filter zubereiten zum Beispiel. Das wird
schon seit dem 18. Jahrhundert gemacht — bis
heute, weil es gut ist! Klar, zwischendrin galt die
Methode als verstaubt, aber gerade erlebt der hand-
gebriihte Kaffee ein groffes Revival. Zu recht! Mit
ein bisschen Ubung und der richtigen Kaffeesorte
erhalt man geschmacklich ein kostliches Ergebnis.

Mahlwerck sorgt nun dafir, dass Kaffeezubereitung

mit Filter genauso cool aussieht, wie es ist. Der
Handfilter ist der neueste Zuwachs unserer

MAHLWERCK MAGAZIN « 2020

Die formvollendeten
Handfilter sind
exklusiv nurbei
Mahlwerck erhaltlich.

Uniques Produktfamilie — und natirlich nur bei
uns erhiltlich. Die extravagante Form verleiht der
traditionellen Zubereitungsmethode einen ultra-
modernen Look. Das gute Stiick kann — typisch
Mahlwerck - nach allen Regeln der Kunst indivi-
duell bedruckt, glasiert oder graviert werden. Wer
noch einen Schritt weiter gehen will: Auch die
postmoderne Betonoptik ist moglich. SchliefSlich
ist manches auch gut, obwohl es noch gar nicht so
lange gemacht wird. Aber dazu gerne ein andermal
mehr ... bei einer guten Tasse Filterkaffee.

10.000 Menschenin
Athiopien profitieren
bereits vonder

[ Oto; Patricieler BBiNolte, N2S Media

aa

Classic Blue
Mit Souverdnitdt
ins neue Jahrzehnt

Klimawandel, Handelsstreit, Regierungskrisen,
Konflikte ... es wird Zeit fiir mehr Harmonie und
Zuversicht. Das PANTONE Color Institute hat die
Pantone®-Farbe 2020 bestimmit: Es ist Classic Blue
19-4052. Der Farbton ,,strahlt Ruhe, Souveranitat
und Bezogenheit aus — unsere Sehnsucht nach einer
verlasslichen und sicheren Basis, auf die wir (...) auf-
bauen konnen, so die Begriindung. Eine tolle Ent-
scheidung, denn nicht nur die Wirkung, auch die
gestalterischen Moglichkeiten sind grandios. Clas-
sic Blue ist zeitlos, elegant und unaufgeregt. Es lasst
zahlreiche Kombinationen zu.

MAHLWERCK MAGAZIN + 2020

Cup&Cino Foundation.

Sosiehtsie aus: Die
Pantone®-Farbe
2020 ist Classic Blue
19-4052.




10 DIES & DAS

MAHLWERCK®

PORZELLAN

Nachhaltig on Tour

Zwei Buchstaben

und eine lange Tradition
Warum Mahlwerck Mahlwerck heil3t

Sicher haben sich das schon viele
gefragt: Warum dieses H und dieses C
in Mahlwerck? Schlieflich machen wir
Coftee2Go-Becher, aber deswegen
mahlen wir noch lange nicht auch die
Kaffeebohnen. Und ein Werck mit ck
gibt es hochstens in einem schlecht
benoteten Diktat. Stimmt — heutzutage
schon. Aber das war nicht immer so ...

In der Zeit, als die ersten Porzellan-
manufakturen in Europa entstanden —
besonders die in Meifsen im 18. Jahrhun-

Die Reise des Max Giesinger

Wer stindig unterwegs ist und dabei
nicht auf guten Kaffee verzichten will,
der brauchr - genau! - einen Kaffee-
Becher. So wie Max Giesinger. Im Marz
ist der Sanger und Songwriter auf Tour
und hat einen wiederverwendbaren
Coffee2Go-Becher von Mahlwerck im
Gepick. Warum das so ist, dazu gibt er
selbst eine glasklare Antwort: ,,Umwelt
und Nachhaltigkeit sind die momentan
grofsen Themen unserer Gegenwart.
Jeder kann etwas daftr tun, dass wir
noch linger etwas von unserer Welt
haben. Das kann auch schon bei den
kleinen Dingen anfangen - z.B., dass
man nicht zig Kaffeebecher am Tag
sinnlos verbraucht.“ Max ist nur einer
von 80 Millionen — aber es werden

immer mehr, die so denken.
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,Die Reise“ Tour 2020

11.3. Salzburg (AT)
12.3. Basel (CH)
13.3. Neu-Ulm
14.3. Wilhelmshaven
16.3. Saarbricken
17.3. Furth

18.3. Chemnitz
20.3. Karlsruhe
21.3. Magdeburg
22.3. Bremen

24.3. Flensburg
25.3. Lubeck

27.3. Disseldorf
28.3. Osnabriick
29.3. Erfurt

30.3. Bielefeld

dert — da waren ein paar Rechtschreib-
reformen noch nicht durchgefithrt und
das Werkzeug zum Malen war das
Mahlwerck. Es umfasste die Pinsel,
Platten, Morser, Stofel, Farben, Spachtel
und alles, was dazugehorte, um die
kunstvollen Muster auf dem Porzellan
anzubringen. Als wir 1991 mit genau
dem gleichen Werkzeug anfingen,
unsere eigenen Kreationen zu verwirkli-
chen, da haben wir uns eben Mahlwerck

genannt.

Hiibsch und nachhaltig:
die umweltfreundlichen
Bienenwachstiicher
von Little Bee Fresh.

MAX GIESINGER
DIE REISE

DIES & DAS

Das kennt wohl jeder: angeschnittenes Brot, offener
Kise, Reste vom Abendessen — perfekte Lebensmit-
tel, aber wohin damit? Schnell ein bisschen Folie her-
umwickeln und ab in den Kuihlschrank oder den
Brotkasten. Moment mal! Das ist sicher besser als
wegschmeifen, aber Folie ... umweltfreundlich ist
das nicht!

Toll, dass es eine nachhaltige Alternative gibt:
Wachstiicher (geht tibrigens auch mit veganem
Pflanzenwachs!) sind luftdurchlassig, antibakteriell,

Damit kannst

du einpacken!
Bienenwachstiicher sind eine
umweltfreundliche Alternative
zu Frisch- und Alufolie

natiirlich und langlebig. Wir finden: Das ist eine
saubere Sache — nicht nur, weil wir selbst stolze Pa-
ten eines Bienenvolks sind (siche S. 12)! Hinter dem
Produkt stehen tibrigens Angelika und Rosemarie.
Die zwei sind Mutter und Tochter und leidenschaft-
liche Imkerinnen vom Bodensee. Zu kriegen sind
ihre Wachstiicher auf

+ www.little-bee-fresh.de.

Max Giesingeristviel
unterwegs -immer
mitseinem persona-
lisierten Mahlwerck
Coffee2Go-Becher!

Die Dekore des abgebildeten Werbeporzellans sind
geistiges Eigentum der jeweiligen Marken/
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MAHLWERCK BIENENVOLK

Summ, summ, summ -

NATUR- & ARTENSCHUTZ

Um das Mahlwerck
Bienenvolkim
Kraichgau kiimmern
sich echte Profi-lmker.

wer mitmacht ist nicht dumm!
Gemeinsam mit Mahlwerck und beeswe.love leisten
unsere Kunden einen Beitrag zum Artenschutz

Porzellan ist ja per se schon eine gute Sache. Herge-
stellt aus nattirlichen Rohstoffen, wiederverwert-
bar, langlebig, nachhaltig. Deshalb haben wir 2008
den ersten Coffee2Go-Becher aus Porzellan vorge-
stellt. Das war was! So richtig verstanden haben das
manche erst spiter. Jedenfalls erweitern wir seitdem
bestindig unser Angebot an Mehrweglosungen.
Mittlerweile ist Mehrweg en vogue. Ist ja auch gut
so! Aber fiir uns kein Grund, sich auf die Schulter
zu klopfen und sich auszuruhen. Denn verantwor-
tungsvolles Handeln ist mehr. Mahlwerck engagiert
sich aktiv fir Nachhaltigkeit und Artenschutz - seit
2019 mit einem eigenen Bienenvolk.

Das mit den Bienen war so: Zum einen kannte je-
der die Fakten. Die Biene spielt eine Schliisselrolle
in unserem Okosystem, denn sie bestiubt einen
Grofteil unserer Nutzpflanzen und sichert damit
den Fortbestand vieler Lebewesen. Gleichzeitig
geht es ihr nicht gut. Thre Existenz ist bedroht. Klar,
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dass das nicht so bleiben kann. Zum anderen arbei-
ten wir seit 2018 hundert Prozent klimaneutral.
Vom Klimaschutz zum Artenschutz ist es nicht
weit. Und so entstand eine Idee: Wir wollten etwas
gegen das Bienensterben unternehmen.

Wir ¥ Bienen!

Mit dem Imkerprojekt von beeswe.love konnten
wir unsere Idee in die Tat umsetzen und aktiv zum
Umwelt- und Artenschutz beitragen. Das Konzept
ist einfach und Giberzeugend: Dank Blith- & Bienen-
patenschaften kann sich jeder — ob Einzelperson,
Kleinunternehmen oder Mittelstand — am Bienen-
schutz beteiligen. Echte Profis sorgen dafiir, dass
gut gemeint auch wirklich gut gemacht ist. Die Pa-
ten stellen die notwendigen Mittel zur Verfigung.

Im Januar 2019 hat Mahlwerck die Patenschaft fir
ein Bienenvolk iibernommen. Zusatzlich sind

4 02 Yes Honey: Ubers Jahr haben unsere gefliigelten
Mitarbeiterinnen fleiBig einige Waben gefiillt.

MAHLWERCK BIENENVOLK

durch unsere Unterstiitzung 100 m? ,,Bienenweide®
entstanden, Lebensraum fiir eine Vielzahl von In-
sekten, anderen Tieren und Pflanzen. Selbst gese-
hen haben wir unsere neuen Mitarbeiterinnen noch
nicht. Sie sind im Kraichgau zuhause und gehen
dort frohlich summend ihrer wertvollen Arbeit
nach. Alles, was an unser Engagement erinnert, ist
ein kleines Logo am Bienenstock.

Friihling, Summen, Honig, Winter

Mit viel Spannung und Freude haben wir verfolgt,
was in den vergangenen Monaten im und um den
Bienenstock passiert. Erst das Pollensammeln und
Nektarsuchen, dann wurde der Honig geschleu-
dert, abgefillt und etikettiert. Aufregend war die
Frage nach der Qualitit unseres Honigs, denn um
sich ,Honig® zu nennen, darf der Wasseranteil
nicht tiber 20 % liegen. Stolz diirfen wir verkinden:
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NATUR- & ARTENSCHUTZ

Mahlwerck-Honig ist echter deutscher Blitenhonig!
Ein stffer Abschluss unserer ersten Saison mit
Maja, Willi und ihren Freunden.

Win, win, win: fiir Mahlwerck, fiir die Bienen
und fiir unsere Kunden

Von der Bienen-Patenschaft profitieren auch unsere
Kunden. Bereits in der Vergangenheit war der 6ko-
logische Aspekt ein schlagkriftiges Argument fiir
Mahlwerck-Produkte. Mit den summenden Bot-
schaftern ist das Argument nun noch stiarker. Das
achtsame und verantwortungsvolle Handeln von
Mahlwerck wirke sich positiv auf die Marken unse-
rer Kunden aus. Jede Marke, die unsere Tassen
ziert, hat die Gewissheit, dass sie ebenfalls zu einem
besseren Miteinander von Mensch und Natur bei-
trigt. Denn Nachhaltigkeit und Klimaneutralitit
konnen nur funktionieren, wenn es einen breiten
Konsens gibt. Dazu missen sowohl Hersteller als
auch Abnehmer bewusst Ja zu fair und umwelt-
schonend produzierten Produkten sagen.

Was das Bienen-Projekt betrifft, so bleibt es span-
nend. Fiir unser Volkchen geht es im Winter vor al-
lem ums Uberleben. Das heifit: gesund bleiben, sich
warm halten und fir Nachwuchs sorgen, damit
néchstes Jahr der wichtige Beitrag der Bienen von
vorne beginnen kann - fir Artenvielfalt, hohe Ern-
teertrage und natiirlich besten Mahlwerck-Bliiten-
honig. Und was tun wir und unsere Kunden solan-
ge? Weiter ein Zeichen setzten: Fiir Bienenschutz
und verantwortungsvolle Produkte.

¥4 03 Unser Honig; Der Honig von Mahlwerck & beeswe.love
darf als echter deutscher Bliitenhonig bezeichnet werden.
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GEISTERNETZE

Armbander aus Meerwert
Wie alte Netze aus dem Wasser gefischt
und zu Schmuck mit Botschaft werden

Streng genommen sind es gleich zwei
gute Ideen: Die eine ist es, alte Netze aus
dem Meer zu holen, die dort nichts ver-
loren haben. Die andere ist es, aus die-
sen alten Netzen noch etwas Sinnvolles
zu machen. Das tut die Hamburger Fir-
ma Bracenet und fertigt aus ihnen Arm-
bander mit Symbolcharakter.

Sie treiben ziellos im Meer herum und
stiften nichts als Unheil: Alte Fischernet-
ze, die verloren gegangen sind oder ver-
senkt wurden. Von diesen so genannten
Geisternetzen gibt es ganz schon viele
und sie tun das, wozu sie urspringlich
gemacht wurden: Lebewesen fangen, bis
sie in 600-800 Jahren zu Mikroplastik
zerfallen. Klar, dass das Zeug irgendwie
aus dem Wasser muss! Dafiir hat Bracenet
starke Partner. Die Taucher der Ghost-
fisher holen die Netze aus dem Wasser —
teilweise in tber 30 Metern Tiefe.
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Statements fiirs Handgelenk

Bracenet (von Englisch bracelet = Arm-
band und net = Netz) verarbeitet die ge-
borgenen und gereinigten Netze zu
Armbindern. Das sieht nicht nur hiibsch
aus, sondern jedes Armband wird so
zum Sinnbild fir die Rettung der Meere.
Die einstigen Todbringer aus salziger Tie-
fe verwandeln sich in farbenfrohe Bot-
schafter, die auf das Problem mit den
Geisternetzen aufmerksam machen und
an unsere Verantwortung appellieren.

Plastikmiill oder hochwertiges Nylon?
Vom Geisternetz zur Bademode

Allein im nordpazifischen Millstrudel
schwimmen so viele Geisternetze, dass
man damit 4,5 mal Deutschland einfan-
gen konnte. Natiirlich kann das nicht al-
les zu Armbandern verarbeitet werden.

UMWELT

Das Material fiir die
Armbaédnder: alte Netze,
dieim Meer nichts
verloren haben.

Ein grofSer Teil der Netze wird zu hoch-
wertigem Nylongarn recycelt. Das ist die
Grundlage fiir die Herstellung neuer
Produkte wie Socken, Bademode oder
Teppiche. Um auch priventiv etwas ge-
gen die Geisternetzen zu tun, unter-
stttzt Bracenet Fischereien dabeli, ihre
alten Netze in den Materialkreislauf zu-
riickzufiihren.

Mittlerweile haben die Hamburger viele
Unterstiitzer gefunden und 2019 den
Green Product Award gewonnen. Auch
wir finden die Arbeit von Bracenet gro§3-
artig und wiinschen ganz viel Erfolg bei
der Rettung der Meere.

» www.bracenet.net

m
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etonoptik:
as Look and Feel
er starken Marken

Betonist rau; niichtern undrobust -~ dieiideale
*Biithne fiir branqige Statqments. Und was noch
besser.ist: Was wie Beton aussieht; fiihlt sich
atich'so an:ein Markenerlebnis zum Anfassen.
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GIN

GINspirationim Glas

Wacholderschnaps ist vielseitig, lecker und kreativ

Wann die Sonne ihre letzten Strahlen
zum Buckingham Palace in London
schickt, kann je nach Jahreszeit sehr un-
terschiedlich sein. Im Juni ist es bis weit
in den Abend hinein hell, im Dezember
geht die Sonne schon nachmittags unter.
Der Queen ist das ganz gleich. Jeden
Abend um 18 Uhr - so munkelt man —
trinkt sie einen Gin Tonic als Sundow-
ner. Wie verbreitet dieses Ritual ist, ist
nicht bekannt. Klar ist jedoch: Mit der
Wahl des Getrinks liegt die tiber 90-jah-
rige Monarchin absolut im Trend, denn
Gin boomt und zwar nicht nur in Grof-
britannien.

Gin ist in!

In Flensburg und am Bodensee, vom
Saarland bis nach Sachsen und auch bei
uns in Kolbermoor — tiberall in Deutsch-
land gibt es Gin-Destillen. Die meisten
davon sind in den letzten Jahren wie Pil-
ze aus dem Boden geschossen und stin-
dig kommen neue dazu. Mittlerweile be-
tragt ihre Anzahl allein in Deutschland
tiber 1.000. Warum das so ist? Gin ist le-

cker, vielseitig und kreativ.

Abgesehen von Unterschieden bei der
Herstellungsart wird der Geschmack des
Gins in erster Linie von den Botanicals
bestimmt. Das sind Aromen, die hinzu-
gefiigt werden, um dem Getrank eine
individuelle Note zu verleihen. Es han-
delt sich um Frichte, Krauter, Gewlirze,
Rinden, Wurzeln, Schalen, Bliiten und
Blatter, die geschickt kombiniert und
fein abgestimmt werden. Uber 120 ver-
schiedene natirliche Zutaten gibt es —
und plétzlich ist Gin nicht mehr Gin,
sondern eine faszinierende Welt von No-
ten und Diiften, Vorlieben und Kreatio-
nen. Schnell wird daraus eine immer

neue Entdeckung, ein royales Ritual
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oder vielleicht der Beginn einer wunder-
baren Suche nach dem Gin des Lebens.

Einfach mal beGINnen!

Ist der Wacholderschnaps erst mal fertig,
ist es mit der Kreativitit noch lange
nicht vorbei. Ob pur, als Gin Tonic oder
in einem extravaganten Cocktail — jetzt
ist der Ideenreichtum des Barkeepers,
Gastgebers oder GeniefSers gefragt. Der
Variantenreichtum macht es unmoglich,
alles auszuprobieren (aufler, man macht
es wie die Queen). Doch nach den ersten
Getranken merkt man schnell, was man
besonders mag: eher trocken oder sif-
lich? Lieber klassisch oder experimen-
tell? Darf es Gin pur sein oder schmeckt
er am besten mit Ginger Beer (ein so ge-
nannter Munich Mule)? Wir stellen drei
inspirierende Gins vor, die jeder auf sei-
ne Art iberzeugen und ganz unter-
schiedliche Zugénge zu einem faszinie-
renden Getrank bieten. Zum Wohl!

TRINKEN

GIN

Sag niemals nie
zu Niemand

Sanft, blumig, mediterran,

vertraumt und preisgekront.
Ein Gin wie ein Spaziergang
durch Nadelholz und Laven-
delfelder. Der Niemand Dry

Gin kommt aus Hannover,
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Hommage an
einen Pionier

Ein Gin auf den Spuren eines
Weltentdeckers: Der Natur-
forscher Alexander von
Humboldt brachte von sei-
nen Expeditionen nach Siud-
amerika zahlreiche Pflanzen-
proben mit. Sein Archiv ist
teilweise bis heute im Botani-
schen Garten in Berlin erhal-
ten. Das gab die Idee zum
Humboldt Gin. Sieben der
insgesamt 21 Botanicals ste-
hen exemplarisch fir Statio-
nen von Humboldts Reise.
Der Schnaps hat ein subtil
wirziges Profil mit frischen
Kriutern, dezenter Zitrusnote
und deutlichem Wacholder-

aroma.

Zm:ﬁwu-':ii
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schmeckt aber nach Sommer
in Stdfrankreich. Sandel-
holz, Lavendel und Rosmarin
sind die Leitbotanicals. Hin-
zu kommen, neben dem obli-
gatorischen Wacholder, Ap-
fel, Zimt, Pinienkerne,
Vanille und Koriander. Au-
gen zu und loslassen — und

niemals nie sagen!

2020
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Der revolutiondre
Rheinldnder

Als ,,Schnapsidee” bezeich-
nen es die Macher der Marke
scherzhaft: die erste alkohol-
freie Alternative zum pra-
mierten Siegfried Gin. Was
als Aprilscherz auf Social-
Media-Kanilen begann, ist
eine Revolution geworden,
die inzwischen einige Nach-
ahmer gefunden hat. Der
Siegfried Wonderleaf enthilt
die gleichen 18 Botanicals
und mit Lindenbliite das
gleiche Leitbotanical wie sein
alkoholhaltiges Pendant.
Auch wer keinen Alkohol
trinken kann oder will, muss
nicht mehr auf einen konigli-
chen Sundowner verzichten.
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VENEDIG

Immer wieder gut:
DerBlick auf den
Canal Grande.

Architektonische
Vielfalt auf
kileinem Raum
Venedig hat mehr zu
bieten als Gondel-Fahrt
und Canal Grande

MAHLWERCK MAGAZIN « 2020

Es gibt viele gute Griinde fiir eine Reise
nach Venedig. Eine romantische Fahrt
mit einer Gondel durch die engen
Kanale. Von der Rialto-Briicke tiber den
Canal Grande schauen ... oder dicht bei
dicht beindruckende bauliche Ensembles
verschiedener architektonischer Epochen
bestaunen. Wer nicht eh schon von der
Lagunenstadt begeistert ist, wird dabei
ganz schon Augen machen.

ARCHITEKTUR

Auf den 118 Inseln der Altstadt siumen
Meisterwerke byzantinischer Bauweise,
der Gotik, des Barocks und des Neoklas-
sizismus sowie moderner Architektur des
20. Jahrhunderts die Ufer der Wasser-
straflen. Sie zeugen von einer blihenden
Handelsmetropole, einer unabhingigen
Hauptstadt mit kriegerischer Starke,
einem Finanzzentrums mit Macht und
Einfluss und einem Touristenmagnet auf
sandigem Untergrund.

m

MAHLWERCK®

PORZELLAN

Look and taste

Alle guten Dinge erleben ein Comeback: Nach Latte
Macchiato und Cold Brew ist Filterkaffee wieder en vogue.
Jetzt wird es auch zum Design-Erlebnis. Mit dem neuen
Kaffeefilter von Mahlwerck wird nicht nur der Gaumen
verwohnt, auch das Auge hat allen Grund zur Freude.

DAS PORZELLAN DER MARKEN

Promotion / Merchandising / Gastronomie



VENEDIG

Die Geburtsstadt des berithmten Lieb-
habers Giacomo Casanova liegt Giber-
wiegend auf Schwemmland, in das Milli-
onen von Holzpfihlen getrieben wurden,

um einen festen Untergrund zu gewinnen.

Hohle Tonziegel und zarte Asthetik
ermoglichten Bauten mit wenig Gewicht.
Zugleich entstanden durch Geld und Adel
michtige Gotteshduser und sagenhafte
Prunkbauten wie der Markusdom. Heute
liegt Venedig etwa 25 Zentimeter tiefer als
noch vor hundert Jahren. Jahrlich sinkt
die Stadt um ca. zwei Millimeter.

ARCHITEKTUR

Inspiration und Neukreation:
das Beste aus ganz Europa

Impulse aus Konstantinopel, die Konkur-
renz zu Florenz und Rom, die eigene
Kiinstlerszene mit Groflen wie Tizian
und Tiepolo sowie das venezianische
Selbstbewusstsein sorgten dafir, dass oft
eigene Stilvarianten entstanden. So ist die
Rede vom venezianisch-byzantinischen
Stil und auch die Gotik der Lagunenstadt
unterscheidet sich von der Gotik Nord-

europas durch ostrémische und mauri-

) ) sche Elemente. In einmaliger Weise zeigt
Aus abseits der touris-

tischen Strome lassen
sich charmante Ecken
entdecken.

dies der Dogenpalast mit Zinnenkrone,

farbigem Rautendekor und Kielbogen

nach islamischem Vorbild.
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Stimmungsvoll:

Die barocke Kuppel-
kirche Santa Maria
dellaSalute.

Aufen hui, innen ... wow! D O p p e I t

Wer die Zeit hat, einige der 124 Kirchen .

auch von innen zu bestaunen, der wird I s t b u n t e r
dort ebenfalls eine faszinierende Vielseitig-

keit entdeckt. Von verhiltnismafig
schlichter Ausstattung ist die Barock-
Kirche Santa Maria della Salute. Reich an
Gemalden und Skulpturen zeigt sich der
grofite Sakralbau der Gotik, die Santa
Maria Gloriosa dei Frari. Mit einem der
grofiten zusammenhangenden Mosaiken
der Welt (mehr als 8000 m? Fliche!) beein-
druckt — mal wieder — der Markusdom.

Eine weitere Besonderheit Venedigs ist
keine Architektur im engeren Sinne,
aber dennoch eine faszinierende Konst-
ruktion: Die Gondeln, die seit 1562 nur
mehr schwarz sein diirfen, verfiigen
tiber eine asymmetrische Bauweise. So
gleichen sie die einseitige Ruderfihrung
und das Gewicht des seitlich stehenden
Gondolieres aus.

AD Juli 2020 will die Verwaltung tbrigens
von Besuchern, die nicht tbernachten,
ein Eintrittsgeld fir die Altstadt

verlangen. So sollen diese Touristen —

in Spitzenzeiten bis zu 130.000 Personen
pro Tag — an den von ihnen verursachten
Kosten wie Millentsorgung beteiligt
werden. Ab 2022 sollen Tagestouristen
ihren Aufenthalt zudem verpflichtend im
Vorfeld buchen. Das erfordert mehr

Reiseplanung, sollte aber niemanden von
einem Besuch der Lagunenstadt abhalten. Wem eine nicht reicht, der nimmt eben zwei:

Mit DuoTone wird das Wechselspiel aus matt und
glanzend um spannende Farbkontraste erganzt -
getrennt durch eine blitzsaubere Linie.

Und wer einmal dort war, hat noch mehr
Griinde, wiederzukommen. Die Stadt ist

in jedem Fall eine Inspiration — nicht nur
fir Architektur- und Kunstliebhaber.

DAS PORZELLAN DER MARKEN
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WONDERFRUIT-FESTIVAL

Es gibt etwas zu feiern
Das Wonderfruit-Festival in Thailand
vereint Spalf3, Style und Nachhaltigkeit

Wenn es um Umweltschutz und Nach-
haltigkeit geht, haben Festivals nicht
unbedingt einen guten Ruf. Ist die
grofse Party vorbei, offenbart sich oft ein
deprimierendes Bild: riesige Gelinde
voll mit Plastikmiill, kaputte Zelte, die
gar nicht mehr abgebaut wurden, uber-
quellende Miilleimer, braune Erde, wo
vorher griines Gras stand. Die gute
Nachricht: Das muss nicht so sein!

In den letzten Jahren hat ein Umdenken
stattgefunden. Es gibt mehr und mehr
Festivals, die sich um Umweltschutz und
Millvermeidung bemiihen. Das kann
bedeuten, dass die Anreise mit dem offent-
lichen Nahverkehr im Ticket enthalten ist,
dass mehr Tonnen fiir eine sinnvolle Miill-
trennung aufgestellt werden oder dass von
Plastikgeschirr auf kologisch abbaubare
Materialien wie Bambus umgestellt wird —
ein guter Anfang!

MAHLWERCK MAGAZIN « 2020

Es gibt aber auch mehr und mehr
Festivals, deren Thema von vornherein
die Nachhaltigkeit ist. Sie machen vor,
wo die Reise hingehen muss — nimlich
dahin, dass Spa§ haben und die Umwelt
schonen kein Widerspruch sind.

Ein Vorreiter in dieser Hinsicht ist das
Wonderfruit-Festival in Thailand.
Neben toller Stimmung und einem
fairen Umgang mit Mensch und Natur,
bietet das Event eine Menge Inspiration
und richtig stylisch ist es auch.

Macht richtig Laune:
Feiern mit Verantwortung

Sudostlich der Megametropole Bangkok
und unweit von Pattaya entsteht jedes
Jahr im Dezember eine kleine heile
Welt, in der ein achtsames Miteinander,
der Respekt vor der Natur und die
soziale Verantwortung gelebt werden.

REISE

Im Zeichender

Fairness:So geht
feiern mit Respekt vor
Mensch und Umwelt.

WONDERFRUIT-FESTIVAL

Es ist eine Plattform flir eine Commu-
nity, in der die gleichen Werte geteilt
und die gleichen Ideale verfolgt
werden — nicht mit dem erhobenen
Zeigefinger, sondern mit Spaf§ und
einem guten Gefiihl fur alle.

Das Wonderfruit-Festival ist CO,-neutral.
Alle Bauten und Installationen sind aus
recycelten oder nachhaltigen Materialen
entstanden, das Geschirr ist biologisch
abbaubar, Becher werden wiederver-
wertet, das Wasser ist gefiltert und
kommt aus den umliegenden Seen und
Flassen, Biomill wird vor Ort kompos-
tiert, Einwegplastik ist auf dem Gelidnde
nicht erlaubt ... die Liste der MafSnahmen
fir den Schutz der Natur ist lang.

Und wie war das mit dem Spafs? Gedie-
gene Chillout-Areas, Kunstwerke, Skulp-
turen und faszinierende Installationen
an jeder Ecke, Essen wie bei einem
Streetfood Festival — lokal, bunt, 6kolo-
gisch, kreativ und lecker! - Workshops
von Kite-Bau bis Lip Gloss, Musik,
Musik, Musik aus der ganzen Welt, ein
Programm fiir die Kids, Schauktchen,
Wellnessangebote von Feuertherapie
tiber Meditation bis hin zu Kreistanzen,
die einen in Trance versetzen, und vieles
mehr. Das Wonderfruit ist ausgelassen,
vielseitig und in jedem Fall ein Festival

fur die ganze Familie.

Fir uns ist das Event eine Entdeckung,
von der man in Hinblick auf das
menschliche Miteinander sowie den
Umgang mit der Natur viel lernen und
sich dabei richtig wohlfiihlen kann. Da
bleibt uns nur zu sagen: Bitte mehr
solcher Festivals!

» www.wonderfruit.co
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REISE

¥+ 03 Tanzen, basteln, lernen: Das Workshop-
Angebot ist vielfaltig und kreativ.

4+ 02 Feiern macht hungrig: Das Essen wird in biologisch
abbaubarem Geschirr serviert.
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4 01 Wo das Gestern dem Heute begegnet: Durch
Gegensatze und Verfremdung erhalten Retzlaffs
Motive eine eigene Authentizitdt.

MAHLWERCK MAGAZIN

2020

KUNST

MARKUS RETZLAFF

+ 02 Das "indische Mddchen" zahlt zu
den bekanntesten Motiven Retzlaffs.

Ein
Spiel
mit
Wirk-
lichkeit
und
Farbe

1963 in Dresden geboren, zieht es den
Kiinstler zu Studienreisen immer wie-
der in die Ferne, um dann an die Elbe
zurlickzukehren.
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KUNST

Durch geschickte Verfremdung schafft der
Kiinstler Markus Retzlaff eine emotionale Realitét

Koétzschenbroda liegt zwischen Meiflen und Dresden. Es ist ein Stadtteil von Rade-
beul. Auf der einen Seite wird es begrenzt von der Elbe. Auf der anderen Seite fingt
bald der Wald an. In Kétzschenbroda gibt es eine Schokoladenfabrik, ein Restaurant
namens Dampfschiff, das gar kein Schiff ist, und einen Campingplatz direkt am
Elberadweg.

Koétzschenbroda ist auch die Wirkungsstitte von Markus Retzlaff. Im Atelier Ober-
liche, das er hier 1999 zusammen mit anderen Kiinstlern gegriindet hat, entstehen
seine ausdrucksstarken Radierungen. Seine Motive findet der Kiinstler in der Heimat
ebenso wie auf fernen Reisen. Was ihn interessiert, sind die Geschichten, die Emoti-
onen, das Momentum in der Gegeniberstellung zur Vergangenheit oder Zukunft.

Der Betrachter muss die Menschen und Orte nicht kennen, die auf Retzlaffs Werken
dargestellt sind. Es geht um die Gefiihle. Da ist z.B. dieses verfallene Gut — vielleicht
irgendwo in Sachsen. Man riecht die Feuchtigkeit, die aus den alten Mauern kriecht,
und das Gras, das ein bisschen zu hoch steht. Auf der Bank sitzend, spiirt man die
warme Sonne im Gesicht und die aufgeheizten Steine des Mauerwerks im Ricken.
Irgendwo zirpen Grillen. Vielleicht glitzert ein Spinnennetz im hellen Licht. Viel-
leicht ist alles wie immer.
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KUNST

Einmal Porzellanmaler, immer prazise

Retzlaff wurde 1963 in Dresden geboren. Nach der Schule absolvierte er eine Lehre
als Porzellanmaler in Meilen. Der Umgang mit der Natur in seinen Werken, die
Details, die Prazision, die den Betrachter so in Retzlaffs Werke hineinziehen — sicher
hat die Ausbildung in der Porzellanmanufakeur den Kiinstler gepragt. Doch Retzlaff
will Maler werden. Er fertigt erste Kaltnadelradierungen an, dann Atzradierungen,
zeigt 1986 eine erste Ausstellung im Stadtmuseum Meiffen, wird Mitglied im
Verband Bildender Kinstler.

Er hat ein besonderes Gespir fiir das wirkliche Leben, spielt mit der Verfremdung
und schafft damit zugleich Authentizitat. Mit technisch aufwendigen Verfahren und
koloristischen Abwandlungen unterstreicht Retzlaff die Realitét in seinen Motiven.
Denn das wirkliche Leben spielt sich dort ab, wo Gegensitze aufeinandertreffen.
Dort, wo wir es zulassen, dass das Gestern dem Heute begegnet. Wo der Zahn der
Zeit am Wohlstand von einst nagt und die Natur sich zurtickholt, was einmal ihr
gehorte. Wo in den Gesichtern der Menschen ihre Vergangenheit geschrieben steht
und eine Geste ihre gesamte Zukunft erzahlt. Manchmal ist es nur das Sonnenlicht,
das durch das Fenster einer Kirche fallt, in der eine einsame Person in den
Bankreihen Platz genommen hat. Es weckt Erinnerungen — solche an frither und
solche, die zu mehr Bescheidenheit mahnen.

Von Dresden in die Welt und zurick

Nach der Wende studiert Retzlaff Malerei und Grafik bei Claus Weidensdorfer an
der Hochschule fiir Bildende Kiinste in Dresden. Dieser motiviert ihn, sich intensiv
mit der Farbgrafik auseinanderzusetzen. Nach dem Studium arbeitet Retzlaff als
Restaurator fiir barocke und klassizistische Wandmalereien. Zugleich bleibt er seiner
eigenen kinstlerischen Begabung treu und unternimmt erste Studienreisen —
zunichst nach Stdfrankreich und in die Toskana, spiter nach China, Indien und Kuba.

Am Ende kehrt Retzlaff immer wieder zurtick — nach Sachsen, an die Elbe und nach
Kotzschenbroda, in die Nihe von der Schokoladenfabrik und dem Restaurant
namens Dampfschiff, das gar kein Schiff ist. Hier, im Atelier Oberlicht, vollendet er
die Motive, die er von seinen Reisen mitbringt. Und hier entstehen die GrufSkarten,
die Mahlwerck jedes Jahr an seine Kunden und Partner versenden.
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4 03 Daist z.B. dieses verfallene Gut -
vielleicht irgendwo in Sachsen. Man riecht
das Gras, das ein bisschen zu hoch steht.

4 01 Manchmal ist es nur das Sonnen-
licht. Es weckt Erinnerungen - solche an
friiher und solche, die zu mehr Beschei-
denheit mahnen.

To bee o
nottotk
das ist hi
die Frage

Mahlwerck produziert CO,-neutral und setzt sich mit
einer Bienen-Patenschaft fiir den Erhalt der Artenvielfalt
ein. Ein Engagement, von dem auch Sie profitieren.

Mit Werbetrdagern von Mahlwerck macht sich auch Ihre

Marke fiir Umweltschutz stark.

DAS PORZELLAN DER MARKEN
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BUILD & GROW

Teamevent: Hausbau
Mit Kollegen eine groBartige Erfahrung machen
und dabei eine Familie in Osteuropa unterstiitzen

Mit den Kollegen ein Flof bauen, im
Escape-Room knifflige Ritsel 16sen oder
beim Creative Cooking gemeinsam am
Herd abgefahrene Gerichte zaubern —
was frither ein gepflegter Betriebsaus-
flug war, ist heute ein spaffiges Team-
event mit vielen neuen Erfahrungen.
Das ist sinnvoll, denn es schweif$t die
Belegschaft zusammen und fordert das
Arbeitsklima.

So weit, so gut! Doch wie wire es, wenn
neben ausgelassener Stimmung und
einem Gemeinschaftsgefithl noch mehr
bei einer solchen Veranstaltung herum-
kame? Etwas, das bleibt. Etwas, das
anderen Menschen hilft und die Welt
ein kleines bisschen besser macht. Ein
Haus zum Beispiel, fiir eine Familie in
Osteuropa, die Unterstiitzung braucht.
Ist das nicht ein irre guter Gedanke?

Bauen, wachsen, teilen:
ein geniales Konzept

Der Verein Build & Grow hat es nicht
bei einem Gedanken belassen, sondern
ein konkretes Angebot geschaffen: ein
Teamevent, das daraus besteht, in drei
Tagen ein Haus in Ruminien oder
Moldawien zu bauen. Gutes tun und
zusammenwachsen. Klingt verriicke?
Mag sein! Vielleicht ist die Idee auch
einfach nur zu gut, um nicht in die Tat
umgesetzt zu werden.

- O01Ein Team, ein Haus, eine
Zukunft - das Konzept kennt nur
Gewinner.
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In den zehn bis 14 Wochen vor dem
eigentlichen Event trifft der Verein die
Vorbereitungen. Er sucht die Familie aus,
die das Haus erhalten soll, gieit das
Fundament und besorgt das Baumaterial.
Dann reist das etwa 15 bis 20 Personen
umfassende Team an und errichtet
gemeinsam mit der Familie und den
Organisatoren ein Zuhause, das Warme
und Sicherheit spendet, hygienische
Bedingungen verbessert und fiir die
Familie einen entscheidenden Schritt
aus der Armutsfalle bedeutet.

Geteiltes Glick ist dreifaches Gliick

Ganz egal, ob aus dem Sport, der
Theater- oder Musikgruppe, dem ehren-
amtlichen Engagement, der Familie oder
der Arbeit: Jeder, der es schon selbst
erlebt hat, kennt dieses bewegende
Gefuihl, Erfolge im Team zu feiern.
Etwas zu reifen, einen Sieg zu erringen,

TEAM

etwas auf die Beine zu stellen, tiber sich
hinauszuwachsen — es bekommt eine
viel grofere Bedeutung, wenn man es
mit anderen teilen kann.

Bei Build & Grow erringt man im Team
einen Sieg gegen die Armut und freut
sich nicht nur mit Kolleginnen und
Kollegen. Besonders emotionale
Momente der Freude teilt man mit der
Familie, die nun ein Dach Gber dem
Kopf hat. Was bleibt, ist — neben dem
Haus - eine Erfahrung, die man nicht
vergisst und die auf der Arbeit immer
wieder Erwiahnung finden wird. Die
beteiligten Firmen haben nicht nur fir
ihre Mitarbeiter ein einmaliges Erlebnis
geschaffen, von dem auch der Arbeit-
geber profitiert. Sie haben soziale
Verantwortung iibernommen und
gezeigt, dass gutes Teamwork tber
Landesgrenzen hinweg Gutes bewirkt.

» www.build-grow.org

BUILD & GROW

4+ 03 Emotionale Momente: Ist
das Projekt geschafft, teilt man

die Freude mit der Familie, die in
das Haus einziehen darf.
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TEAM

4+ 02 Gemeinsam anpacken, gemeinsam wachsen. So
entsteht fiir eine Familie ein Dach Uber dem Kopf.
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Guteldee beginnen
bei uns oft mit einer
Skizze von Hand.

MAHLWERCK DESIGN-LEISTUNG

Das sieht jarichtig gut aus!
Mit erstklassigem Design wird
Porzellan zum Markenbotschafter

Ein Werbetriger kann so einfach sein:
Man nehme den Gegenstand seiner
Wahl, versehe ihn mit dem Firmenlogo
und - tata! — fertig ist ein nettes Give-
away fiir Kunden, Mitarbeiter und
Partner. Tja, das geht sicherlich, aber
die Begeisterung wird sich in Grenzen
halten. Denn wenn ein Werbeartikel
mehr konnen soll, dann muss er auch
nach mehr aussehen. Den Unterschied
macht das Design!

Design hat das Potential, aus einem
simplen Kulli, einem 0-8-15-Mouse-Pad
oder einer schnéden Tassen einen
Hingucker, einen Klassiker, ein Samm-
lerobjekt, ein Lieblingsstiick, ein Must-
have — und damit einen coolen Marken-
botschafter zu machen. Zugegeben: Das
kann nicht jeder. Nicht umsonst gibt es
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Leute, die Design studieren und sich ein
Leben lang damit auseinandersetzen.
Neben einem Gefiihl fiir Asthetik
gehort auch eine Menge Wissen dazu —
in unserem Fall zum Beispiel Gber die
Veredelung von Porzellan. Deshalb
haben wir bei Mahlwerck eine eigene
Designabteilung, in der Experten unsere
Kunden unterstitzen. Damit machen

wir den Unterschied.

Von lissig bis bling-bling: Tassen mit
Stil und Charakter

Gutes Design beginnt mit guter
Kundenbetreuung und Beratung,.
Manche unserer Kunden kommen mit
einem fertigen Layout zu uns, anderen
steht nur ein Logo zur Verfiigung. So
oder so — kein Problem fiir unsere Desi-

MAHLWERCK DESIGN-LEISTUNG UBER UNS 33
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4+ 02 Von der Idee bis zum
fertigen Becher: Bei Mahlwerck
durchlduft jedes Produkt einen
aufwendigen Gestaltungs-
prozess.

MAHLWERCK MAGAZIN + 2020
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MAHLWERCK DESIGN-LEISTUNG

gner. Wenn sie eine Kundenanfrage
erhalten, fihren sie zunachst ein indivi-
duelles Beratungsgesprich. In diesem
kldren sie die Kundenwiinsche, Vorgaben
des Corporate Designs und den finanzi-
ellen Rahmen, auf deren Basis sie
anschliefend Vorschlige erarbeiten. Die
konkreten Entwiirfe werden dann auf
den ausgesuchten Formen visualisiert
und mit dem Kunden abgestimmt.

Damit eine Tasse ein idealer Markenbot-
schafter wird, bedarf es nicht immer des
ganz groflen Balletts. Unsere Designer
verstehen es, auf unseren Produkten den
Kern einer Marke gekonnt in Szene zu
setzen. Denn selbst wenn fiir die Gestal-
tung nur ein Logo zur Verfiigung steht,
ist die Marke mehr als dieses Logo. Sie
steht fir bestimmte Werte, verfolgt eine
Mission und vermittelt eine Botschaft.
Ganz gleich, ob sie hochwertig, dyna-
misch, klassisch, nahbar, sexy oder
sportlich daherkommt — wir ricken die
Markenidentitit ins Rampenlicht. So
entstehen auch mit wenigen Mitteln
starke Tassen, die man gerne in den
Hinden halt.

LWow!“ durch Know-how
Wenn es doch der ganz grofSe Auftritt

werden soll, sind fir das perfekte Bran-
ding bei Mahlwerck fast keine Grenzen

gesetzt. Von knalligen Farben und gesto-

chen scharfen Gravuren tber brillante
Effekte und extravagante Formen bis
hin zu speziellen Veredelungen wie Glit-
zeroptik, einmaligen Farbiibergingen
oder einer Beton-Oberfliche machen
wir alles moglich. Unsere Designer
verfliigen tber ein fundiertes Wissen zu
den einzelnen Veredelungstechniken
und ihrer Kombinierbarkeit bzw. dem
sich daraus ergebenden Effekt. Auch fiir
Sonderwiinsche finden sie die richtigen
Losungen und setzten, wenn es sein
muss, sogar noch eins drauf.

MAHLWERCK MAGAZIN « 2020

Ubrigens: Viele Porzellanformen, Becher
und Tassen haben wir selbst entwickelt.
Diese ,,Uniques® sind nur bei uns erhale-
lich und eroffnen unseren Kunden die
Moglichkeit, bereits bei der Wahl der
Form einen Unterschied zu machen.

Das Gleiche gilt fiir die Oberflachen:
Besonders im Bereich der Haptik konnen
wir auf eigene Entwicklungen verweisen,
die eine beeindruckende Wirkung
erzielen — sozusagen: fiir Marken-
erlebnisse zum Anfassen.

Ready, steady, 2go

Wenn das Design fertig ist, erstellen wir
die Druck- und Gravurdaten. Nach
Abnahme des Andruckmusters wird der
Kunde dank unseres automatischen
Trackingsystems tiber jeden Produkti-

UBER UNS

onsschritt informiert. Nach vier bis
sechs Wochen sind die neuen Marken-
botschafter fertig und bereit zum
Dienstantritt.

So produzieren wir jahrlich tber finf
Millionen individuell bedruckte
Coffee2Go-Becher, Tassen und Geschirr
fir anspruchsvolle Unternehmen und
bekannten Marken in ganz Europa. Wir
wissen, dass es nicht darauf ankommt,
ob ausgefallene Kreation oder klein, aber
fein. Wichtig ist hingegen,

die Bandbreite der Moglichkeiten zu
kennen, um das perfekte Design zu
finden. Damit machen wir den Unter-
schied — fiir mehr echte Markenbot-

schafter und fir unsere Kunden.

4+ 02 Ob ganz groRer Auftritt
oder schlichte Eleganz -
wir setzen Marken in Szene.
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MAHLWERCK®

PORZELLAN

Her Majesty

Sie ist die Queen unter den Tassen. Mit Spiegelungen,
Reflexionen und ihrer kantigen Struktur macht die
Polygontasse von Mahlwerck auf sich aufmerksam.
Individuell gestaltet verleiht sie Ihnrem Markenauftritt
eine royale Prasenz.

DAS PORZELLAN DER MARKEN

Promotion / Merchandising / Gastronomie

s ?}




MAHLWERCK

DAS PORZELLAN DER MARKEN

oooooooooooooo handising / Gastronomie
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Basics

Simply Good

Zeitlos, beliebt, vielfdltig - so sind die Basics von
Mahlwerck Porzellan. Besonders werden sie durch
unsere exklusiven Finishings.

Aktuelle Preisliste unter:

www.mahlwerck.de/preisliste

151

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,451

Héhe: 100mm
Durchmesser: 95mm
Gewicht: 340g

Dekorflachen

@® Henkel

@ Innendekor seitlich
@ Bodendruckinnen

® Bodenmarke auBen

PRODUKTKATALOG « 2020

Eine Ubersicht
aller Veredelungs-
moglichkeiten
siehe Seite 56

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Druck
1-farbig, Teildekor
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Material
Bone China

Details

Inhalt: 0,401

Hohe: 115mm
Durchmesser: 85mm
Gewicht: 230g

Dekorflichen

@ Henkel

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
@® Bodenmarke auBen

122P

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,371

Hohe: 120mm
Durchmesser: 90 mm
Gewicht: 3604

Dekorflichen

@ Henkel

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
@ Bodenmarke auBen

Als Form 122
auch aus Bone China
erhaltlich

PRODUKTKATALOG + 2020
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Anwendungsbeispiel:

Transferdruck Standard
4-farbig, umlaufend

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Standardruck
1-farbig, Teildekor

140

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,331

Héhe: 100mm
Durchmesser: 80 mm
Gewicht: 260g

Dekorflachen

@® Henkel

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen

145

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,541

Hohe: 100mm
Durchmesser: 105mm
Gewicht: 420g

Dekorflachen

® Henkel

@ Innendekor seitlich
® Bodendruck innen
@® Bodenmarke auBen

PRODUKTKATALOG « 2020

) |

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Druck
3-farbig, Volldekor

W

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard
9-farbig, Volldekor und
Innendekor seitlich

oJoyox )
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Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,351

Héhe: 95mm
Durchmesser: 83mm
Gewicht: 340g

Dekorflichen

@ Henkel

@ Innendekor seitlich
@® Bodendruckinnen
@® Bodenmarke auBen

149

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,351

Hohe: 107 mm
Durchmesser: 80 mm
Gewicht: 290g

Dekorflichen

O Henkel

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
@ Bodenmarke auBen

Anwendungsbeispiel:
Schreibtafelfarbe,
3-farbig, Volldekor

W

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard
3-farbig, Volldekor,
keramische Glasur innen

PRODUKTKATALOG + 2020
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151

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,451

Héhe: 100mm
Durchmesser: 95mm
Gewicht: 340g

Dekorflichen

@® Henkel

@ Innendekor seitlich
@ Bodendruckinnen
® Bodenmarke auBen

152

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,251

Héhe: B0mm
Durchmesser: 80 mm
Gewicht: 220g

Dekorflichen

@® Henkel

@ Innendekor seitlich
@ Bodendruckinnen
® Bodenmarke auBen

PRODUKTKATALOG « 2020
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Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Druck
1-farbig, Teildekor

|32

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Druck
1-farbig, Teildekor

\
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Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,651

Hohe: 115mm
Durchmesser: 110mm
Gewicht: 4409

Dekorflichen

@ Henkel

@ Innendekor seitlich
@® Bodendruckinnen
@® Bodenmarke auBen

204

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,351

Héhe: 95mm
Durchmesser: 90 mm
Gewicht: 320g

Dekorflichen

@ Henkel

@ Innendekor seitlich
@ Bodendruckinnen
@ Bodenmarke auBen

© 2

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Druck
3-farbig, Teildekor

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck 2-farbig,
Teildekor Hydroglasur,
Logogravur & Velvety

PRODUKTKATALOG + 2020
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329

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,421

Héhe: 100mm
Durchmesser: 90 mm
Gewicht: 250g

Dekorflachen

@® Henkel

@ Innendekor seitlich
@ Bodendruckinnen
® Bodenmarke auBen

332

Muesli Bowl

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,471

Hhe: 75mm
Durchmesser: 130mm
Gewicht: 2804

Dekorflachen

@ Innendekor seitlich
® Bodendruck innen

@® Bodenmarke auBen
® umlaufendes Dekor

mit geschlossener Naht

PRODUKTKATALOG « 2020

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Druck
2-farbig, Teildekor

\-iﬁ}/
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Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard
1-farbig, Teildekor
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340

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,301

Hohe: 100mm
Durchmesser: 80 mm
Gewicht: 210g

Dekorflachen

@ Henkel

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
@® Bodenmarke auBen

356

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,371

Hohe: 120mm
Durchmesser: 90 mm
Gewicht: 340g

Dekorflichen

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
@® Bodenmarke auBen

PRODUKTKATALOG + 2020

Anwendungsbeispiel:

Transferdruck 4-farbig,

Teildekor

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard
8-farbig, Volldekor,
rundum bedruckt

4190

Porzellan

Inhalt: 0,101

Héhe: 65mm
Durchmesser: 65mm
Gewicht: 100g

Dekorflichen

@ Innendekor seitlich

O Bodendruck innen

@® Bodenmarke auBen

@ Druckglatte Flache oben

491

Porzellan

Inhalt: 0,281

Hohe: 95mm
Durchmesser: 85mm
Gewicht: 25049

Dekorflachen

@ Innendekor seitlich

O Bodendruck innen

® Bodenmarke auBen

@ Druckglatte Fldche oben

492

Porzellan

Inhalt: 0,401
Héhe:125mm
Durchmesser: 85mm
Gewicht: 380¢g

Dekorflachen

@ Innendekor seitlich

O Bodendruck innen

@ Bodenmarke auBen

@ Druckglatte Flache oben

PRODUKTKATALOG « 2020
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Porzellan

Inhalt: 0,451

Héhe: 100mm
Durchmesser: 100mm
Gewicht: 350g

Spllmaschinengeeignet &
kratzfest, empfohlene
Veredelung: Logogravur

552

Porzellan

Inhalt: 0,451

Héhe: 100mm
Durchmesser: 100mm
Gewicht: 3509

Splilmaschinengeeignet &
kratzfest, empfohlene
Veredelung: Logogravur

553

Porzellan

Inhalt: 0,451

Héhe: 100mm
Durchmesser: 100mm
Gewicht: 350g

Spllmaschinengeeignet &
kratzfest, empfohlene
Veredelung: Logogravur

PRODUKTKATALOG + 2020

KERAMISCHE GLASUR
KRATZFEST!

KERAMISCHE GLASUR
KRATZFEST!

KERAMISCHE GLASUR
KRATZFEST!

779

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,301

Héhe: 105mm
Durchmesser: 80 mm
Gewicht: 2804

Dekorflachen

@® Henkel

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen

780

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,351

Héhe: 100mm
Durchmesser: 80 mm
Gewicht: 2804

Dekorflichen

@® Henkel

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen

PRODUKTKATALOG « 2020

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Logogravur

<
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Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,401

Héhe: 105mm
Durchmesser: 80mm
Gewicht: 280g

Dekorflachen

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
@® Bodenmarke auBen

784

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,401

Héhe: 105mm
Durchmesser: 95mm
Gewicht: 320g

Dekorflichen

@ Henkel

@ [nnendekor seitlich
O Bodendruck innen
@® Bodenmarke auBen

PRODUKTKATALOG -

| AM

HAPPY

| —

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck, 1-farbig,
Teildekor

a
T,

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck High Level,
Volldekor

2020

787 1.0

Tin Mug

Material i

Porzellan
Anwendungsbeispiel:
Details Transferdruck Standard
1-farbig, Teildekor,
Inhalt: 0,301 Farbrand handgemalt

Héhe: 85mm

Durchmesser: 90 mm

Gewicht: 270g ©
Dekorflachen .
O Henkel

@ Innendekor seitlich

@ Bodendruckinnen

® Bodenmarke auBen

788

Tin Mug

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,301
Hohe: 85mm

Durchmesser: 90 mm

Gewicht: 270g

Dekorflichen '
O Henkel

@ Innendekor seitlich

® Bodendruck innen
@® Bodenmarke auBen

In Schwarz mit kratzfester KERAMISCHE GLASUR
keramischer Glasur. KRATZFEST!

PRODUKTKATALOG « 2020
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Uniques

Exklusive Formen
fiir einzigartige Auftritte

Unkonventionelle Kanten, gerade Linien, softe Sockel
undvieles mehrmachendie Vertreter dieser Produkt-
familie zu einmaligen Botschaftern fiir jede Marke. Die

Mahlwerck Uniques stammen aus unserer Design-
abteilung und sind nur bei uns erhaltlich.

Aktuelle Preisliste unter:
www.mahlwerck.de/preisliste

Eine Ubersicht
aller Veredelungs-
moglichkeiten
siehe Seite 56

265

Material
Porzellan

Details

Héhe: 110mm
Durchmesser: 135mm
Gewicht: 530g

PRODUKTKATALOG « 2020
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Details

Anwendungsbeispiel:
Inhalt: 0,401 Transferdruck Standard 9-farbig,
Hohe: 100mm Volldekor und Innendekor seitlich

Durchmesser: 98 mm
Gewicht: 350g

Dekorflichen

® Henkel

® Innendekor seitlich
® Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen

199

Poly

Material
Porzellan

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Logogravur

Details
Inhalt: 0,401
Héhe: 100mm
Gewicht: 300g

Dekorflichen

® Innendekor seitlich
® Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen

PRODUKTKATALOG + 2020
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200

Poly

Material
Porzellan

Details
Inhalt: 0,401
HBhe: 100mm
Gewicht: 3209

Dekorflachen

O Henkel

® Innendekor seitlich
® Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen

260

Leo

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,301

Héhe: 130 mm
Durchmesser: 80 mm
Gewicht: 530g

Dekorflichen

O Innendekor seitlich
® Bodendruck innen
@ Bodenmarke auBen

PRODUKTKATALOG « 2020

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard
1-farbig

W

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck 1-farbig,
Volldekor, umlaufend

19
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265

Material
Porzellan

Details

Héhe: 110mm
Durchmesser: 135mm
Gewicht:530g

270

Eisbecher Jogi

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,251

Héhe: 60mm
Durchmesser: 94 mm
Gewicht: 2404

Dekorflichen

® Innendekor seitlich
® Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen

Deckel in Sonderfarben
ab 250 Sttick

PRODUKTKATALOG + 2020

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck 1-farbig,
Volldekor

271

The Business Spa

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,06
Hhe: 75mm
Breite: 115mm
Tiefe: 155mm
Gewicht: 2609

3\

272

Vase Bonsai

Material
Porzellan

Details
Hhe: 130 mm
Breite: 85mm
Tiefe: 72mm
Gewicht: 330g

Dekorflichen
® Bodenmarke

Design: Langkop Design

PRODUKTKATALOG « 2020
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273

»Anda« Bowl

Material
Porzellan

Details
Inhalt: 0,301
Ldnge: 125mm
Breite: 110mm
Héhe: 80 mm
Gewicht: 320g

280

Silicondlley large

Material
Porzellan/Silikon

Details

Inhalt: 0,401

HBhe: 90mm
Durchmesser: 90 mm
Gewicht: 280g

281

Siliconadlley small

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,281

HBhe: B0 mm
Durchmesser: 80 mm
Gewicht: 220g

Dekorflichen

® Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen

Design: Langkop Design

PRODUKTKATALOG + 2020

NnNANAANA

Henkel in 6 Standardfarben erhaltlich.

Wunschfarbe ab 250 Stiick

283

Stream Flask

Material
Porzellan

Details

Inhalt/Fillmenge: 0.71
Durchmesser: 90 mm
Hhe: 250 mm
Gewicht: 5804

Dekorflichen
® Bodenmarke

Design: Langkop Design

321

Material
Bone China

Details

Inhalt: 0,401

Hhe: 105 mm
Durchmesser: 87mm
Gewicht:180g

Dekorflaichen

® Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen

PRODUKTKATALOG « 2020

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard
2-farbig, Teildekor

23
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328 |af

Meditas
Material
Porzellan
Anwendungsbeispiel:
Details Doming 4 farbig
Inhalt: 0,401
Héhe: 110mm

Durchmesser: 90 mm
Gewicht: 350g

Dekorflaichen

® Henkel
® Innendekor seitlich

O Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen
® Doming

Vierfarbiger Doming

schon ab 100 Stiick
undin 14 Werktagen!

337

Spixxyli

Material
Porzellan

Anwendungsbeispiel:

Details Hydroglasur und
Logogravur

Inhalt: bis 120 €

Hohe:100mm

Breite:115mm

Tiefe: 95mm

Gewicht: 3209

Dekorflichen

® vollflachig Hydroglasur
® Teildekor

Design: Frank Hruschka

PRODUKTKATALOG + 2020
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338

Briefoffner
Mack the Knife

Material /

Porzellan _— \ /

Details
Ldnge: 227mm
Gewicht:60g

Design: Andrea Nimtschke

341

A"

High Conference \
Material
Porzellan

Anwendungsbeispiel:
Details Blindpragung mit

Hydroglasur y
Inhalt: 0,381
HGhe: 105 mm

Durchmesser: 90 mm
Gewicht: 3609

Dekorflachen

® Henkel

® Innendekor seitlich

O Bodendruck innen _— .
® Bodenmarke auBen

Design: Familie Disentrieb

PRODUKTKATALOG « 2020
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341D

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,381

HBhe: 105mm
Durchmesser: 90 mm
Gewicht: 380g

Dekorflichen

® Henkel

® Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
® Bodenmarke auB3en

Deckel in Sonderfarben
ab 250 Sttick

346

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,301

Héhe: 100mm
Durchmesser: 100mm
Gewicht: 360g

Dekorflaichen

® Henkel

® Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen

® Dekor auBen teilfldchig

Design: Andrea Nimtschke

-

° |

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard
10-farbig, Volldekor

-

Abbildung Deckel-Standardfarben

1
* 4

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard
1-farbig, Teildekor

‘ H.k

? “, .

e
1 J1
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347

CorkMug

Material
Porzellan, Kork

Anwendungsbeispiel:
Logogravur

Details

Inhalt: 0,351

HGhe: 105 mm
Durchmesser: 85mm
Gewicht: 300g

Dekorflachen

® Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen
@ vollflachiges Dekor
umlaufend mit
geschlossener Naht

351

Conference
j
|
Material \____—__/»
Porzellan, Bambus
Anwendungsbeispiel:
= keramische Glasur mit
Details Druck, Volldekor
Inhalt: 0,351
Héhe: 90mm

Durchmesser: 95mm
Gewicht: 330g

Dekorflichen

® Henkel

® Innendekor seitlich
® Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen

Design: Familie DUsentrieb

optional mit Bambustablett
oder Untertasse, @ 147 mm

PRODUKTKATALOG « 2020
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352

Softpad Mug

Material

Porzellan/Silikon
Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Logogravur,

Details Velvety

Inhalt: 0,351

Héhe: 105mm
Durchmesser: 85mm
Gewicht: 3604

Dekorflichen

® Henkel

® Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen

Design: Familie Dusentrieb

Pads fir Softpad Mini
ab 250 Sttick in Wunschfarbe

353

Softpad Mini

Material
Porzellan/Silikon
Anwendungsbeispiel:

H Transferdruck Standard
Details 1-farbig, Volldekor
Inhalt: 0,101
Hohe: 75mm
Durchmesser: 60 mm
Gewicht: 140g

Dekorflichen

® Henkel

® Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen

Design: Familie Dlsentrieb

Pads fiir Softpad Mini
ab 250 Stiick in Wunschfarbe

PRODUKTKATALOG + 2020

Zeigen Sie Profil!

Die Pads der Softpad Mug sind schon
ab 250 Stlick in Wunschfarbe lieferbar.

Individuelle Formen, z.B. ein Reifenprofil,
kénnen bereits ab 1.000 Sttick realisiert werden!

_I Standardfarben des Pads:
Schwarz, WeiB, Grau und Rot.
In Wunschfarbe ab 250 Sttick

[}
— [ |
’ | Standardfarben des Pads:
| Schwarz, Weif, Grau und Rot.
| . — In Wunschfarbe ab 250 Stiick

354

Softpad Bowl

Material
Porzellan, Silikonpad

Details

Inhalt: 0,451

Hhe: 75mm
Durchmesser: 130 mm
Gewicht: 320g

Dekorflichen

® Innendekor seitlich
® Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen
® vollflachiges Dekor
umlaufend mit
geschlossener Naht

Design: Familie DUsentrieb

355

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,51

Héhe: 70mm
Durchmesser: 130 mm
Gewicht: 340g

Dekorflichen

® Innendekor seitlich
® Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen
® vollfldchiges Dekor
umlaufend mit
geschlossener Naht

PRODUKTKATALOG « 2020
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Anwendungsbeispiel:
Logogravur

Pads fur Softpad Mini
ab 250 Stiick in Wunschfarbe

0./

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard
3-farbig, Teildekor

..-...-f"'"_ﬂ
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Koniglich im Vertrieb
bei Mahlwerck Porzellan

Porzellan ist Ausdruck von Stil und héchster Kultur. Handgefertigtes Porzellan

ist zudem ein wertbestdndiges Produkt, bei dem man nichts falsch machen kann.

Doch das weif3e Gold der Fiirsten und Kénige war schon immer ein beliebtes
Mittel der Diplomatie. Nicht nur aufgrund seines Wertes, sondern weil es durch
seine Entstehung in sorgsamer Handarbeit absolute Wertschdatzung ausdrtickt.

Was fiir Kénige gut war, ist heute auch Unternehmen von Nutzen.
Daher gibt es das weltberihmte Porzellan der KPM Berlin nun auch bei
Mahlwerck Porzellan. Exklusiv flir den Werbemittelmarkt

i

e—

KPM

KPMO50 KPM Tasse mit Holzbrett Lange:160mm  Gewicht: 510g

PRODUKTKATALOG + 2020

KPMO51 Currywurst Schélchen  Lange: 190mm  Gewicht: 2309

PRODUKTKATALOG -
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Die K&nigliche Porzellan Manufaktur Berlin wurde 1763 von
Friedrich dem GroBen gegriindet. Sie blickt auf eine groBe
Tradition zuriick: Manche Geschirrserien sind seit dieser Zeit
im Programm. Die KPM Berlin zeichnet sich durch ihre standige
Anpassung an Stil und Zeitgeist aus. Das hat sie zu einer inter-
national begehrten Luxusmarke werden lassen.

KPMO052 & KPMO53 BechergroB &klein  Hohe: 90mm & 70mm
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2Go Systems

Mobiler Lifestyle
mit Verantwortung

Kultig, cool und dkologisch: Das ist 2Go Systems
von Mahlwerck. Vom Kaffeebecher bis zum cleveren
Food2Go-Kreislauf bieten wirintelligente und nach-
haltige Losungen. Daflir haben wir auch ein paar
Awards eingefahren. Ontop sind die Mehrwegbecher
- wie alle Mahlwerck-Produkte - nachhaltigundklima-
neutral produziert.

Aktuelle Preisliste unter:
www.mahlwerck.de/preisliste

Eine Ubersicht
aller Veredelungs-
moglichkeiten

siehe Seite 56

345

Material
Porzellan

Details
Anwendungsbeispiel:
Inhalt 0,40l Transferdruck Standard 3-farbig,

Hohe 130 mm matt und glanzend, Volldekor
Durchmesser SO0mm
Gewicht 360g

Dekorflichen \

@ Innendekor seitlich 2010
O Bodendruck innen

® Bodenmarke auBen NOMINIERT
@ vollflachiges Dekor M

umlaufend mit ) S -
Der perfekt sitzende Deckel
geschlossener Naht istauch wiederverschlieBbar

erhaltlich.

L
"F.--...

‘-tp..'.‘

-
[
i
i
L
i

Design: Familie DUsentrieb

PRODUKTKATALOG « 2020
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German
igm Award

NOMINEE

339

Snack2Go

Material
Porzellan

Anwendungsbeispiel:
Details Transferdruck High-Level

5-farbig,Volldekor
Inhalt: 0,551

Hohe: 110mm
Durchmesser: 120mm
Gewicht: 500g

Dekorflichen

@ Innendekor seitlich
® Bodendruck innen
@® Bodenmarke auBen
@ Dekor auBen vollflachig

342

—_——
1
Espresso2Go | g
Material [ 1 9
Porzellan
Anwendungsbeispiel:
= Transferdruck Standard
Details 9-farbig, Volldekor
Inhalt: 0,151
Hoéhe: 75mm

Durchmesser: 70mm
Gewicht: 120g

Dekorflichen

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
@® Bodenmarke auBen

PRODUKTKATALOG + 2020
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Deckel schlieBt 100 % wasserdicht!

o ma"*ff ﬁfﬂg‘} II|' 2.-7-6?. 5

.;F?CHEMNNQ

343

Coffee2Go Thermo

Material
Porzellan doppelwandig

Anwendungsbeispiel:

Details Transferdruck High-Level

8-farbig, Volldekor
Inhalt: 0,301

Hhe: 130 mm
Durchmesser: 90 mm
Gewicht: 410g

Dekorflichen

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
@ Bodenmarke auBen
@ Dekor auBen vollflachig

344

Coffee2Go mini
Material
Porzellan
Anwendungsbeispiel:

- Transferdruck High-Level
Details 4-farbig Volldekor
Inhalt: 0,301
Héhe: 95mm

Durchmesser: 90 mm
Gewicht: 320g

Dekorflichen

@ Innendekor seitlich
® Bodendruck innen

@ Bodenmarke auBen
@ vollflachiges Dekor
umlaufend mit
geschlossener Naht 1

PRODUKTKATALOG « 2020

Der perfekt sitzende Deckel ist
auch wiederverschlieBbar erhaltlich.

Der perfekt sitzende Deckel ist

auch wiederverschlieBbar erhaltlich.

i ;
|
i »
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esignpreis T
eutschland
2010
NOMINIERT
345 349 , |
"y
HELFIGER ~
Coffee2Go Material o
Porzellan
Material
Porzellan o i 1 Details
_ el | inhalt 0301 :
Details 3-farbig, matt und Hohe: 130 mm
Inhalt: 0,401 glanzend, Volldekor Durchmesser: 90 mm
Hohe: 130mm Gewicht: 310g -
Durchmesser: 90 mm - . @
Gewicht: 360g Dekorflichen
‘ @ Innendekor seitlich
Dekorflichen O Bodendruck innen
@ Innendekor seitlich @ Bodenmarke auBen
O Bodendruck innen e @ Dekor auBen vollfldchig

@® Bodenmarke auBen

@ vollflachiges Dekor
umlaufend mit
geschlossener Naht

Design: Familie Dlsentrieb

348 361

Coffee2Go XXL Smoothie2Go
Material Material
Porzellan Glas, Kunststoff, Silikon
Anwendungsbeispiel: Anwendungsbeispiel:
= Transferdruck High-Level, | = Transferdruck Standard
Details Volldmkor i Details 2-farbig, Teildekor
Inhalt: 0,521 | Inhalt: 0,381
n ! "
Hohe: 170mm Hhe: 135mm
Durchmesser: 90 mm

Durchmesser: 90 mm

Gewicht: 410g Gewicht: 3804

Dekorfldichen

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
@ Bodenmarke auBen
@ vollflachiges Dekor
umlaufend mit

in fiinf Standardfarben

geschlossener Naht 1
Der perfekt sitzende Deckel ist auch
wiederverschlieBbar erhaltlich.
\“---’
——
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362

Suppenbecher
Inhalt: 0,381
Durchmesser: 90 mm
Héhe: 130mm
Gewicht: 390g

Mit Spezialdeckel
ohne Loch

363

Glasbox Essen klein
Fullmenge: 0,451

Héhe: 70mm

Breite: 190mm

Tiefe: 190 mm
Gewicht:670g

PRODUKTKATALOG + 2020

\.

364

Glasbox Essen gro3
Fillmenge: 0,501

Hohe: 75mm

Breite: 210mm
Tiefe:150mm
Gewicht:870g

Warmhaltetasche
Héhe: 140mm

Breite: 160 mm

Tiefe: 160mm

Gewicht: 400g

Gewicht mit Inhalt: 2,7kg

Auch erhadltlich im Set
aus Warmhaltetasche,
361, 362 und 364.

PRODUKTKATALOG « 2020

@00



40

467

Material
Porzellan, Silikonbanderole

Details

Inhalt: 0,351

HBhe: 120mm
Durchmesser: 90 mm
Gewicht: 380¢g

Dekorflichen

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
® Bodenmarke auBen
O DekorauBen

4186

Material
Porzellan, Edelstahl

Details

Inhalt: 0,441

Hohe: 180mm
Durchmesser: 83mm
Gewicht: 470¢g

Dekorflichen

O Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
O Bodenmarke auBen
@ Dekor auBen vollflachig

PRODUKTKATALOG + 2020

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard
1-c, Volldekor

-

Anwendungsbeispiel:
umlaufende Gravur

Schraubverschluss

Banderole in Sonderfarben
ab 250 Sttick

Zubehor
Deckel fiir 2Go-Produkte

VOTRE
FARTENAIRE
EMPLOI

PRODUKTKATALOG « 2020

Standarddeckel

flir 343,344, 345, 349, 361, 467

- Swiss-Made aus Kunststoff-Elastomer
ohne Weichmacher

- Standardfarben: Wei3 und Schwarz

Standarddeckel mit Verschluss

flir 343, 344, 345, 349, 361, 467

- Swiss-Made aus Kunststoff-Elastomer
ohne Weichmacher

- Standardfarben: WeiB und Schwarz

Beispiele Sonderfarben
ab 1.000 Stiick als Sonder-
anfertigung erhaltlich,

nach Pantone® mit und
ohne Verschluss mdglich

41
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Zubehor

Banderolen fur 344 & 345

Standard-Banderole

- WeiR und Schwarz
- Glatte Oberflache

Banderolen-Breiten

-20mm (alle Arten)
- 32mm (nur Noppenbanderole)
- 40mm (nur Noppenbanderole)

Profil-Banderole

- Standardfarben: WeiB, Schwarz
- ab 250 Stiick in individuellen Farbe
- ab 1.000 Stiick mit Wunschprofil

PRODUKTKATALOG + 2020

Profil-Riffelung

—

[

ohne Riffelung

einseitig Noppen

Farbige Banderole
- ab 250 Stiick in individuellen Farben

]ﬂ einseitig geriffelt
% doppelseitig geriffelt

Priage-Banderole

-ab1.000 Sttick
- Farben auf Anfrage

Effektbanderole

- flir Form 345

- z.B. Metallic

- Blindprdgung méglich
- auf Anfrage

PRODUKTKATALOG « 2020

Bedruckte Banderole

- flir Form 345
- Druck auf Anfrage

Filzbanderole

- flr Form 345
-inverschiedenen Farben
- Lasercut des Logos mdglich

Lederbanderole

- flir Form 345
- Farben auf Anfrage
- Blindpragung mdglich

43
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Branded Catering

Robuste
Alltagstauglichkeit

Dauernd im Einsatz und dabei gut aussehen? Kein
Problem fir unser Branded Catering! Unzdhlige
Spllgdnge, hdufiges AneinanderstoRen, Non-Stopp-
Performance - dafirist unser Gastro-Geschirraus-
gelegt. Mit den richtigen Veredelungen bleibt das
Porzellan ein moderner Hingucker mit Bestandigkeit.

Aktuelle Preisliste unter:
www.mahlwerck.de/preisliste

547

MilchgieBer
Inhalt: 0,251

Héhe: 95mm
Durchmesser: 55mm
Gewicht: 180g

548

Zuckerdose

Inhalt: 0,261

Hohe: 90 mm
Durchmesser: 100mm
Gewicht: 300g

PRODUKTKATALOG « 2020

Eine Ubersicht
aller Veredelungs-
moglichkeiten
siehe Seite 56
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20

20

1 Porzellan

Inhalt: 0,081

Héhe: 57mm
Durchmesser: 55mm
Gesamtgewicht: 270g
Untertasse @:120 mm

Porzellan

Inhalt: 0,181

Hohe: 60mm
Durchmesser: 75mm
Gesamtgewicht: 4309
Untertasse @:150mm

PRODUKTKATALOG + 2020

20

20

z Porzellan

Inhalt: 0,171

Héhe: 70mm
Durchmesser: 70mm
Gesamtgewicht: 3609
Untertasse @:140mm

Porzellan

Inhalt: 0,351

Hohe: 95mm
Durchmesser: 90mm
Gesamtgewicht: 600g
Untertasse @:150mm

2

=4

reddot award 2016

winner

250

Excentra

Material
Porzellan

Details

Inhalt: 0,301

Héhe: 45mm
Durchmesser: 270mm
Gewicht: 660g

Dekorflichen

@ Spiegel (innen)
@ Fahne (auBen)
@ Bodenmarke

285

Kyodo large/small

Material
Porzellan

Details
Inhalt: 0,201
Hohe: 50mm
Lange: 140mm
Breite: 115mm
Gewicht: 1669

286

Kyodo small

Material
Porzellan

Details
Inhalt: 0,471
Héhe: 65mm
Ldnge: 180mm
Breite: 150mm
Gewicht: 320g

PRODUKTKATALOG « 2020

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck 2-farbig,
Teildekor

@

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck 1-farbig,
Teildekor

Dekorflichen

@ Innendekor seitlich
O Bodendruck innen
@ Bodenmarke auBen

47
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5 Z Espresso

Bone China Porzellan

Inhalt: 0,101

Hohe: 50mm

Durchmesser: 60 mm
Gesamtgewicht: 200g
Durchmesser Untertasse: 140 mm

| )

\—-J
52 Teller klein

Bone China Porzellan
Héhe: 20mm
Durchmesser: 200mm
Gewicht: 3209

PRODUKTKATALOG + 2020
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5 z Kaffee

Bone China Porzellan

Inhalt: 0,271

Hohe: 60 mm

Durchmesser: 90mm
Gesamtgewicht: 415g
Durchmesser Untertasse: 170 mm

5 z 4 Suppen/Salat Schiissel
Bone China Porzellan
Fiillmenge: 0,621
Inhalt: 0,951
Hohe: 60mm

Durchmesser: 165mm
Gewicht: 348g

53

5 2 Z Kaffee Big 5 3

Bone China Porzellan
Inhalt: 0,561

H6he: 120mm
Durchmesser: 90mm
Gewicht: 290g

__ &

525 Teller gro3 56

Bone China Porzellan
Hohe: 25mm
Durchmesser: 265mm
Gewicht:610g

“

K

& #

)
Untertasse @ 140 mm
Porzellan
Inhalt: 0,181
H6he: 64 mm

Durchmesser: 79mm
Gesamtgewicht: 365g

)

Untertasse @152mm
Porzellan

Inhalt: 0,301

Hohe: 70mm
Durchmesser: 95mm
Gesamtgewicht: 460g

Untertasse @ 140 mm
Porzellan

Inhalt: 0,251

Hhe: 75mm
Durchmesser: 88 mm
Gesamtgewicht: 400g

PRODUKTKATALOG « 2020
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5 3 4 Untertasse 120 mm

5 3 Untertasse 120mm

Porzellan Porzellan
Inhalt: 0,08l Inhalt: 0,111
Hohe: 50mm Hohe: 70mm

Durchmesser: 60 mm
Gesamtgewicht: 255g

Durchmesser: 63mm
Gesamtgewicht: 240g

5 3 Untertasse @170 mm 56 Untertasse 120 mm
Porzellan Porzellan
Inhalt: 0,401 Inhalt: 0,11
Hohe: 80 mm Héhe: 60mm

Durchmesser: 110mm
Gesamtgewicht: 580g

Durchmesser: 64 mm
Gesamtgewicht: 2609

56 4 Untertasse @170 mm

Porzellan

Inhalt: 0,33

HBhe: 85mm
Durchmesser: 105mm
Gesamtgewicht: 540g

49
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54

544

547

Cappucionotasse
Inhalt: 0,251

Hohe: 85mm
Gesamtgewicht: 360g
Untertasse @:157 mm

Teller

Durchmesser: 190 mm
HBhe: 20mm
Gewicht: 270g

MilchgieBer
Inhalt: 0,251

Héhe: 95mm
Durchmesser: 55mm
Gewicht:180g

PRODUKTKATALOG + 2020

Serie
Tom

54

545

54

1 Kaffeetasse
Inhalt: 0,181
Hohe: 80mm
Gesamtgewicht: 340g
Untertasse @:150mm

Coupteller tief
Durchmesser: 200mm
HBhe: 40 mm
Gewicht: 380g

Zuckerdose

Inhalt: 0,261

Héhe: 90mm
Durchmesser: 100 mm
Gewicht: 300g

5 42 Espressotasse

546

549

Inhalt: 0,101

Hohe: 70mm
Gesamtgewicht: 200g
Untertasse @:125mm

Teller flach
Durchmesser: 260 mm
Hohe: 27 mm

Gewicht: 620g

Teekanne

Inhalt: 1,001

Hohe: 160 mm
Durchmesser: 155mm
Gewicht: 930g

555

558

e

Schiissel

Inhalt: 2,101
Durchmesser: 240mm
Héhe: 80mm
Gewicht: 710g

Salzstreuer

Hohe: 75mm
Durchmesser: 45mm
Gewicht: 97g

561

Servierplatte groB3
Ldnge: 310mm

Breite: 185mm
Gewicht: 730g

Héhe: 30mm

PRODUKTKATALOG « 2020

55

559

> :

Terrine
Inhalt; 3,301 55
Durchmesser: 255mm

Hohe mit Deckel: 185 mm
Gesamtewicht: 1.900g

7 Sauciere
Inhalt: 0,451
Lange:150mm
Breite: 120 mm
Hohe: 75mm
Gewicht: 2904g
Unterteller @:165mm

Pfefferstreuer
Hohe: 75mm
Durchmesser: 45mm
Gewicht: 97g

5 6 o Servierplatte klein

Lange: 230 mm
Breite: 135mm
Gewicht: 325¢g
Hohe: 25mm

51
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630

Espressotasse
Inhalt: 0,081
Durchmesser: 66 mm
Hhe: 57mm
Gewicht: 3609
Untertasse @:140mm

631

Kaffeetasse

Inhalt: 0,161
Durchmesser: 75mm
Héhe: 80mm
Gewicht: 380g
Untertasse @:140mm

632

63

Schiissel

Inhalt: 0,431
Durchmesser: 145mm
Héhe: 60mm
Gewicht: 250g

PRODUKTKATALOG + 2020

634

Schiissel
Durchmesser: 200mm
Hohe: 25mm

Gewicht: 420g

GroBe Tasse

Inhalt: 0,301
Durchmesser: 105mm
Hohe: 80mm
Gewicht:525g
Untertasse @:160mm

| y
- ol

6 5 Porzellan

Inhalt: 0,101

Hohe: 65mm
Durchmesser: 60mm
Gesamtgewicht: 200g
Untertasse @:105mm

p o

6 5 3 Porzellan

Lange: 225mm
Breite: 130mm
Gewicht: 460g

PRODUKTKATALOG « 2020

651

654

Inhalt: 0,281
Hohe: 75mm

Durchmesser: 80 mm
Gewicht: 220g

Porzellan
Breite: 145mm
Tiefe: 130mm
Gewicht:160g

Porzellan

Inhalt: 0,371

Héhe: 105mm
Durchmesser: 85mm
Gewicht: 330g

53
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700 Cappucinotasse

Inhalt: 0,231
Gesamtgewicht: 3509
Untertasse @:140mm

70 1 Kaffeetasse

Inhalt: 0,181
Gesamtgewicht: 320g
Untertasse @:140mm

703 Zuckerdose 70 4 MilchgieBer

Inhalt: 0,281 Inhalt: 0,081
Gewicht: 290g Gewicht:80g

PRODUKTKATALOG + 2020

70

70

Espressotasse
Inhalt: 0,061
Gesamtgewicht: 150g
Untertasse @:105mm

Teller flach

Durchmesser: 20cm
Gewicht: 340g

70 Teller flach

Durchmesser: 28cm
Gewicht: 760g

7 o Schiissel gro

Inhalt: 3,601
Durchmesser: 25cm
Gewicht 940g

>

71 Z Platte oval gro3

Ldnge: 405mm
Gewicht: 960g

PRODUKTKATALOG « 2020

707

71

Schiissel klein
Inhalt: 0,601
Durchmesser:15cm
Gewicht 340g

Platte oval klein

Lange: 305mm
Gewicht: 400g

708

Schiissel mittel
Inhalt: 1,101
Durchmesser: 20cm
Gewicht 700g

711

Platte oval mittel

Lange: 350mm
Gewicht: 660g

a

713
714

Salzstreuer
H6he: 100mm
Gewicht:80g

Pfefferstreuer
H6he: 100mm
Gewicht: 80g

716
717

Sauciere klein
Inhalt: 0,101
Gewicht:60g

Sauciere gro3

Inhalt: 0,401
Gewicht: 230g

@000



Logogravur. Logogravur.

2 i |
|
J
Classic Positiv
Vorteile Vorteile
¢ haptische Markenwirkung ¢ haptische Markenwirkung
durch Relief-Effekt durch Relief-Effekt
¢ absolut kratz- und ¢ Understatement auf Tassen
spiilmaschinenfest e absolut kratz- und
¢ hervorragendes Kosten- splilmaschinenfest
Nutzen-Verhdltnis ¢ hervorragendes Kosten-
¢ geeignet fiir Gastronomie Nutzen-Verhaltnis
¢ geeignet fiir Gastronomie
Einschrinkungen
e Gravur ist nur auBen moglich Einschrénkungen
e Gravurist nurauBen mdglich
Optionen
¢ aufallen Porzellanformen Optionen
und Gldsern méglich ¢ aufallen Porzellanformen
¢ auch auf dem Henkel moglich und Gldsern maglich
¢ Rundum-Gravur ¢ auch auf dem Henkel mdglich
o farbig hinterlegte Gravur e ab 250 Stiick*
¢ ab 250 Stiick*

*Bei allen Gravuren beziehen sich
unsere Standardpreise auf eine

Gravurflache von 20cm?
= - ..
o o ( s
5 . Y . ( I~ N .
% e - \' ey ’.r‘ ol
- Gl B\ (O B
-~ 0 .
. - S
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Logogravur.

o
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E "«'\'_ﬂﬂ-‘
Farbig hinterlegt

Vorteile

Relief in Cl-Farbe

bringt zusatzliche Dimension in
die Marke & Tiefe ins Branding
alle Pantone®- oder HKS-Farben
sind mdglich

verstdrkt die Wirkung einer
weiBen Logogravur
spllmaschinengeeignet
haptische Markenwirkung

Einschrinkungen

Hydroglasur ist nicht 100 % kratzfest
nicht fiir die Gastronomie geeignet

Optionen

NS

auch auf dem Henkel realisierbar
auch in Metallic-, Gold- und
Silberfarben

ab 250 Stiick*

PRODUKTKATALOG + 2020
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Hydroglasur.

In Verbindung
mit Logogravur

Vorteile

¢ Relief auf Cl-Farbe

¢ alle Pantone®- oder HKS-Farben
sind mdglich

¢ perfekte Darstellung der CI

e Tasse auBen vollfldchig eingefarbt
inklusive Henkel

¢ auf Wasserbasis, daher umwelt-
schonend und unbedenklich

¢ vollig schadstofffrei und absolut
lebensmitteltauglich

¢ splilmaschinengeeignet

Einschriankungen

e Hydroglasurist nicht 100 % kratzfest
¢ nicht fiir die Gastronomie geeignet

¢ Hydroglasur nur auBen mdglich

Optionen

e Glasuroberflache matt und
glanzend mdglich

¢ innen keramische Farblasur

¢ auch in Metallic-, Gold- und
Silberfarben

e ab 250 Stiick*

Hydroglasur.

Farbig hinterlegter
Gravur

Vorteile

¢ pragende Akzente in Cl-Farbe

e bringt zusatzliche Dimensionin
die Marke & Tiefe ins Branding

¢ alle Pantone®- oder HKS-Farben
sind méglich

o verstdrkt die Wirkung einer weien
Logogravur

¢ spiilmaschinengeeignet

¢ haptische Markenwirkung

Einschrankungen

e Hydroglasurist nicht 100 % kratzfest
¢ nicht fir die Gastronomie geeignet

¢ Hydroglasur nur auBen moglich

Optionen

¢ Glasuroberflache matt und
glénzend méglich

¢ auchin Metallic-, Gold- und
Silberfarben

e ab 250 Stick*

PRODUKTKATALOG « 2020

Hydroglasur.

Mit Druck

Vorteile

¢ exakte Darstellung vielfarbiger Motive

e Klassiker fiir Logodruck mit starken
Farben auf eingefdrbten Tassen

¢ ideal fiir Logo-Motiv-Kombinationen

¢ alle Pantone®- oder HKS-Farben stehen
fiir Motiv und Fond zur Verfiigung

¢ perfekte Darstellung der Corporate
Identity

¢ auf Wasserbasis, daher umweltschonend
und unbedenklich

¢ vollig schadstofffrei und absolut
lebensmitteltauglich

¢ splilmaschinengeeignet

Einschrankungen

¢ Hydroglasurist nicht 100 % kratzfest

e nicht fiir die Gastronomie geeignet

¢ feingerasterte Motive oder Darstellungen
mit Farbverldaufen sind ungeeignet

Optionen
e Glasuroberflache matt und
glanzend mdglich
¢ auchin Metallic-, Gold- und Silberfarben
¢ Gldanzend auf matt Wechselspiel
als Spezial-Effekt
e ab 250 Stiick

59
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Hydroglasur.

Blindpriagung

Vorteile

¢ Prageeffektin Cl-Farbe

e zusdtzliche Dimension im Branding

¢ alle Pantone®- oder HKS-Farben
sind moglich

¢ haptische Markenwirkung

¢ auf Wasserbasis, daher umwelt-
schonend und unbedenklich

* vollig schadstofffrei und absolut
lebensmitteltauglich

¢ spllmaschinengeeignet

Einschrankungen

¢ Hydroglasur ist nicht 100 % kratzfest

¢ nicht fiir die Gastronomie geeignet

¢ wirkungsvoller sind groBe Logos
oder fette Schriften

¢ haarfeine Motive kénnen nicht so tief
graviert werden und sind fiir diese
Technik ungeeignet

Optionen

e Glasuroberflache matt und
glanzend moglich

¢ auch in Metallic-, Gold- und Silber-
farben

e ab 250 Stlick*
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Metallic.

Sparkly &
SuperSparkly

Vorteile

* metallisch glanzende Farben
vollflachig auf Porzellan

¢ besondere Lichtreflexe

¢ vollig schadstofffrei und absolut
lebensmitteltauglich

e verbesserte Strapazierfahigkeit durch
doppellagigen Farbauftrag

Einschrankungen
e Hydroglasurist nicht 100 % kratzfest
¢ nicht fiir die Gastronomie geeignet

Optionen

¢ Version SuperSparkly mit Glitzer
in Regenbogenfarben

e Glasuroberflache matt und glanzend
mdglich

e auchin Metallic-, Gold- und Silber-
farben

e in Verbindung mit Dekordruck méglich

e ab250 Stiick
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Glanzbeschichtung.

EHION MAGAZ

Nanometall

Vorteile

¢ Veredelung durch eine hauchdiinn
aufgedampfte Metallschicht
besondere Lichtreflexe durch
spiegelnde Oberflache

Logogravur als besonders geeignete
Form des Brandings

in Verbindung mit Dekordruck
mdglich

o kratzfest

Einschriankungen

¢ nichtfiir die Gastronomie geeignet
¢ nicht mikrowellengeeignet

¢ 6 Nanometall Farben wahlbar

Optionen

o lieferbare Farben sind Gold, Silber,
Bordeaux, Blau, Griin, Perlmut

e ab 250 Stiick
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Teilglasur.

MINDMAP.Lp

DuoTone

Vorteile

¢ alle Pantone®- oder HKS-Farben
sind moglich

¢ perfekte Darstellung der Corporate
Identity

o starke Wirkung der Farbe, kombiniert
mit dem edelem Eindruck der Gravur

o die Farbglasur ist auf Wasserbasis

¢ vollig schadstofffrei und absolut
lebensmitteltauglich

¢ spilmaschinengeeignet

Einschriankungen

e Hydroglasurist nicht 100 %
kratzfest

¢ nicht fiir die Gastronomie geeignet

Optionen

e Hydro- & Nanometall
¢ Hydro zweifarbig

e Hydro mit weiB

¢ ab 250 Stiick
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Modern & robust.

Keramische Glasur.

Transferdruck.

Betonoptik

Vorteile

auffallige und moderne Optik
wirkungsvoller sind groBe Logos
oder fette Schriften in Blindpragung
vollfldchig einsetzbar

die Farbglasur ist auf Wasserbasis
vollig schadstofffrei und absolut
lebensmitteltauglich

Einschrankungen

Hydroglasurist nicht 100 % kratzfest
nicht fur die Gastronomie geeignet
haarfeine Motive sind fiir diese
Technik ungeeignet

nicht mit Druck kombinierbar

Optionen

ab 250 Stiick
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AufBlen & innen

Vorteile

e keramische Glasur ist sehr kratzfest

o fiir die Gastronomie geeignet
¢ gebrannt bei 850°C

die Tasse kann voll eingefarbt
werden

Oberflachen hochglanzend
spulmaschinengeeignet

Einschridnkungen

¢ nicht alle Farben sind darstellbar

e Farbwirkung muss im Einzelfall
abgeschatzt werden

e bestimmte Farben enthalten
Edelmetalle, z.B. viele pink- und
magentadhnliche Farben und
verursachen daher einen nicht
unerheblichen Aufpreis

Optionen
¢ Viele Pantone®- oder HKS-Farben
e ab 250 Stiick

High Level

Vorteile
¢ brillante fotorealistische Motive

in Offsetqualitdt
¢ Gold-und Silber auch als echte Edel-
metallprdparate verfligbar
kratzfest und langlebig
schadstofffrei (Priifzertifikate von hanse-
control auf Wunsch gegen Berechnung
lieferbar)
Kombination aus hochglanzenden und
seidenmatten Dekorelementen mdglich
¢ spiilmaschinengeeignet

Einschrankungen

¢ nicht alle Pantone®- oder HKS-Farben
sind méglich

¢ bestimmte Farben enthalten Edelmetalle,

z.B. viele pink- und magentadhnliche

Farben und verursachen daher einen

nicht unerheblichen Aufpreis

nicht geeignet fiir eingefdrbete

Porzellanglasuren

hervorragende Druckqualitat nur bei sehr

hochauflésenden Druckdaten moglich

Optionen
e ab 250 Stiick

Transferdruck.

Standard

Vorteile

¢ alle Flachen einer Tasse sind bedruckbar

e Gold und Silber auch als echte Edel-
metallprdparate verfiigbar

e kratzfest und langlebig

¢ schadstofffrei (Priifzertifikate von hansecon-

trol auf Wunsch gegen Berechnung lieferbar)

gut geeignet fiir volltonfarbige Strichmotive

Einschrinkungen

e nichtalle Pantone®- oder HKS-Farben sind
moglich

¢ bestimmte Farben enthalten Edelmetalle,

z.B. viele pink- und magentadhnliche Farben

und verursachen daher einen nicht

unerheblichen Aufpreis

weniger geeignet fiir fotorealistische Motive

optimale Farbumsetzung nur auf weiBem

Porzellan

Optionen

¢ vollflachige Dekore oder nur Teildekore
in LogogroBe

e ab 250 Stiick
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Softtouch.

Velvety

Vorteile

¢ samtweiche Oberfldchen-
beschichtung

¢ aufmerksamkeitsstarkes Branding,
das mehrere Sinne gleichzeitig
anspricht

¢ herrvorragend zu kombinieren
mit Logogravur und Hydroglasur

¢ inVerbindung mit Dekordruck
moglich

Einschridnkungen

¢ nicht auf WeiB oder sehr hellen
Glasuren méglich

¢ bedingt kratzfest

¢ nurvollfldchig, auBen auf der
ganzen Tasse (keine Teilflachen)

Optionen
¢ Tassenrand als Glanzelement
e ab 250 Stiick
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Individuell.

Personalisierung

Vorteile

¢ Namensbeschriftung schon ab einem Stiick
e per Aufdruck/Druckschrift

¢ perHandschrift

e perLogogravur

¢ spiilmaschinengeeignet und kratzfest

e inVerbindung mit Dekordruck méglich

Einschridnkungen

e beiBeschriftung per Druck oder Hand-
schrift muss die Flache fiir den Namen
weiB bleiben

¢ Namen miissen als Vektordaten geliefert
werden, ansonsten zusdtzliche Grafik-
kosten

Optionen

¢ aus einer Mindestmenge von 250 Stiick fir
die Hauptveredelung kénnen auch kleinere
Stlickzahlen per Handschrift personalisiert
werden

¢ keine Einschrankungen beziiglich
der Maximal-Auflage

¢ inVerbindung mit Einzel- und/oder
Direktversand
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Kristalle.

Swarovski Crystallized

Vorteile

¢ Akzente durch einzelne Kristalle
oder ganze Motive aus unterschied-
lich groBen Swarovski-Kristallen

e vermittelt pure Eleganz

¢ besondere Lichtreflexe

¢ splilmaschinengeeignet

Einschrinkungen

¢ Handsptilung empfohlen

¢ relativ teuer, je nach Anzahl
der Kristalle

Optionen

¢ inVerbindung mit Dekordruck
maoglich

¢ ca. 30 verschiedene Kristallfarben
und vier KristallgroBen wahlbar

¢ auf allen Porzellanformen moglich

e ab?250 Stiick
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Besondere Effekte.
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Specials

Henkeldruck

¢ mittels Transferdruck Standard
auf weiBem Porzellan

¢ per Standarddruck auf Porzellan
mit keramischer oder Hydroglasur

Henkelgravur
¢ klassische Logogravur
o farbige Logogravur

Innendruck

¢ aufdenlnnenseiten

e amInnenboden

¢ mittels Transferdruck Standard

Innendruck auf keramischer Glasur
¢ aufdenInnenseiten

e amInnenboden

e per Standarddruck

Gldanzend auf matt

e nurauBen
¢ mittels Transferdruck Standard






